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Turizm sektorii giiniimiizde ekonomik kalkinmay1 destekleyen 6nemli bir alandir.
Bunun yaninda kiiltiirel etkilesimi artiran, ¢evresel siirdiiriilebilirligi giiclendiren ve
bolgesel tanitimi saglayan bir ara¢ olarak one g¢ikmaktadir. Yerel yonetimler ve
kalkinma ajanslari, son yillarda turizme yonelik yeni yatirimlar: desteklemektedir. Bu
yatirimlar  istthdam yaratmakta ve destinasyon imajin1 gelistirmektedir.
Kahramanmaras'ta insa edilen Ali Kayast Cam Terasi bu yatirimlara ornek
olusturmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, séz konusu projenin bolgesel tanitima ve
destinasyon markalagsmasina katkilarini kavramsal bir yaklasimla degerlendirmektir.
Cam teras projeleri Tiirkiye'nin farkli bolgelerinde yayginlasmaktadir. Bu yapilar
doga temelli turizmi desteklemekte ve ziyaretgilere giiclii bir deneyim sunmaktadir.
Ali Kayas1 ornegi iizerinden dogal, kiiltiirel ve altyapisal gekicilik unsurlar1 ele
almmustir. Ayrica yeni turizm yatirimlarinin tanitim odakli kalkinmadaki islevi
tartisilmistir. Elde edilen bulgular, cam teras projelerinin yalnizca ekonomik fayda
saglamadigini gostermektedir. Bu projeler aymi zamanda destinasyon kimligini
sekillendirmekte ve kentin marka degerini artirmaktadir. Sonug olarak Ali Kayasi
Cam Teras1 projesi, Kahramanmarag'in siirdiiriilebilir turizm vizyonuna énemli katk:
saglayan stratejik bir adimdir.
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The tourism sector is an important field that supports economic development today.
It also strengthens cultural interaction, environmental sustainability, and regional
promotion. Local governments and development agencies have supported new
tourism investments in recent years. These investments create employment and
improve destination image. The Ali Kayas1 Glass Terrace in Kahramanmaras is an
example of such initiatives. The aim of this study is to evaluate the project’s
contributions to regional promotion and destination branding from a conceptual
perspective. Glass terrace projects have become common in different parts of Turkey.
These structures support nature-based tourism and offer a strong experience to
visitors. In the Ali Kayasi case, natural, cultural, and infrastructural attraction factors
are examined. The study also discusses the role of new tourism investments in
promotion-oriented regional development. Findings show that glass terrace projects
do not only provide economic benefits. They also shape destination identity and
increase the city’s brand value. Therefore, the Ali Kayas1 Glass Terrace is considered
a strategic step for the sustainable tourism vision of Kahramanmaras. It also
contributes to raising regional awareness and strengthening the city’s tourism

potential.
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GIRIS

Glintimiizde turizm sektorii, yalnizca ekonomik gelir elde etmenin bir yolu olmaktan ¢ikmis; ayni
zamanda bolgesel tanitim, kimlik insasi ve kiiltiirel etkilesimin temel araglarindan biri haline gelmistir
(Tutar, 2024). Ozellikle yerel yonetimlerin onciiliigiinde gerceklestirilen yeni turizm yatirimlari,
destinasyonlarin tamitim stratejileri agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir (Kumail, 2023). Bu
yatirimlarin en dikkat gekici 6rnekleri, son yillarda Tiirkiye'nin farkli bolgelerinde yayginlasan cam
teras projeleridir (Zeybek vd., 2020). Bu yapilar, ziyaretgilere benzersiz bir doga deneyimi sunarken

ayni zamanda bolgenin goriiniirliigiinii artiran sembolik yapilar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kahramanmaras, zengin kiiltiirel ge¢misi, cografi cesitliligi ve sahip oldugu dogal giizellikleriyle son
yillarda alternatif turizm potansiyeli agisindan dikkat ¢eken illerden biridir (Yayla & Polat, 2023). Sehir,
tarihsel sliregte daha cok sanayi ve tarim kimligiyle taninsa da, ozellikle son dénemde turizmi
cesitlendirme yoniinde 6nemli adimlar atmistir (Polat, 2023). Bu kapsamda Ali Kayasi Cam Teras, ilin
turizm vizyonunda doniim noktasi niteliginde bir yatirim olarak degerlendirilmekte; hem yerel halkin

turizm bilincini artirmakta hem de kentin markalasma siirecine katki sunmaktadir.

Cam teras yapilariin turizm literatiiriindeki 6nemi, yalnizca ziyaretci ¢ekme kapasitesiyle siurl
degildir. Bu tiir yatirimlar, destinasyonun tanitim imajini giiclendiren ve medya goriiniirliigiinii artiran
birer iletisim aracina déniismektedir (Adamus vd., 2021) Ozellikle sosyal medya ve dijital tanitim
kanallar1 {izerinden hizla yayilan gorseller, destinasyonun algilanan degerini yiikseltmekte; bu da
bolgenin tanitim odakli kalkinma stratejileri icinde 6nemli bir yer edinmesini saglamaktadir (Xiao vd.,
2022).

Kahramanmaras’in yaklasik 20 km batisinda Bulutoglu Mahallesi sinurlari igerinde bulunan Ali Kayasi,
dogal peyzaji ve yiiksek jeomorfolojik yapisiyla uzun yillardir bolge halkinin ilgi odagi olmustur. Ancak
bu alanin turistik ¢ekim merkezi haline gelmesi, cam teras projesinin 2023 yilinda tamamlanmasiyla
miimkiin olmustur ( KBB, 2025). Proje, yalnizca bir seyir noktasi olarak degil, ayni zamanda kentin doga
turizmi potansiyelini goriiniir kilan bir simge yapi olarak tasarlanmistir. Béylece bolge, yerli ve yabanci

turistler icin yeni bir deneyimsel destinasyon haline gelmistir.

Ali Kayast Cam Teras1 projesi, aymi zamanda bolgesel kalkinma yaklasimi igerisinde
degerlendirilmelidir. Zira bu tiir yatirimlar, dogrudan turizm gelirleri yaratmanin Gtesinde, yerel
ekonomiyi canlandiran, istihdami artiran ve girisimcilik potansiyelini tesvik eden bir etki
yaratmaktadir. Ayrica tarutimimn artmasiyla birlikte ¢evredeki konaklama, yeme-igme ve ulasim
hizmetlerinde gozle goriiliir bir hareketlilik olusmaktadir. Dolayisiyla Ali Kayasi Ornegi, turizmin
tanitim odakli bir gelisim stratejisi olarak bolgesel refahin artisina katki saglayabilecegini

gostermektedir.

Bu ¢alisma, Ali Kayas1 Cam Terasi’'n1 bir tanitim araci ve bolgesel marka unsuru olarak ele almaktadir.
Calismanin temel amaci, bu tiir turizm yatirimlarinin bir destinasyonun tanitim giiciinii nasil artirdigin
kavramsal olarak irdelemektir. Bu dogrultuda, sonraki boéliimlerde bolgesel kalkinma ve turizm

tanitim1 arasindaki iligki, literatiirdeki yaklasimlar 1s1ginda ele alinacaktir.

386



Polat/ROTA Journal, 2025, 6 (2), 384-395

KAVRAMSAL CERCEVE
Bolgesel Kalkinma ve Turizm iliskisi

Bolgesel kalkinma, belirli bir cografi alanin ekonomik, sosyal ve cevresel kaynaklarmi etkin bigimde
kullanarak stirdiiriilebilir refah artis1 saglamay1 amaglayan ¢ok boyutlu bir siirectir (Dimitrovski vd.,
2012; Tiras, 2012). Bu siiregte turizm sektorii, hem dogrudan gelir yaratma potansiyeli hem de dolayh
ekonomik etkileriyle 6nemli bir rol oynamaktadir (Calero & Turner, 2019). Ozellikle gelismekte olan
iilkelerde, turizm yatirimlar: bolgesel dengesizliklerin azaltilmasina, istihdamin artmasina ve altyapi

gelisimine katki saglayan bir mekanizma olarak degerlendirilmektedir.

Turizm, aymi zamanda bolgelerin tanitim ve imaj yOnetimi acisindan da stratejik bir islev
ustlenmektedir (Rogerson, 2015). Bir destinasyonun bilinirligini artirmak, yalmizca turist sayismi
¢ogaltmak anlamina gelmemekte; ayni zamanda bolgenin yatirim ¢ekiciligini ve ulusal diizeydeki
marka degerini de yiikseltmektedir (Costa & Lima, 2018; Kauppila vd., 2009). Bu baglamda, yeni turizm
yatirimlar1 hem ekonomik kalkinmanin hem de tamitim temelli bolgesel gelismenin temel

bilesenlerinden biri haline gelmistir.

Tiirkiye’de 6zellikle son on yilda uygulamaya konulan “bolgesel turizm stratejileri”, illerin kendi 6zgiin
degerleriyle 6n plana ¢ikmasini tesvik etmektedir (Sari, 2020; Ugar vd., 2018). Dogu Akdeniz Kalkinma
Ajanst (DOGAKA) gibi bolgesel kuruluglar, Kahramanmarag'in da dahil oldugu illerde turizm
altyapisinin  gelistirilmesi, tamitim faaliyetlerinin c¢esitlendirilmesi ve yerel markalagsmanin
desteklenmesi yoniinde 6nemli projeler yiiriitmektedir. Bu yaklasim, turizmin hem ekonomik hem de

kiiltiirel ve tanitimsal bir kalkinma araci olarak degerlendirilebilecegini gostermektedir.
Yeni Turizm Yatirimlarinin Tanitim Siirecindeki Rolii

Yeni turizm yatirimlari, Ozellikle deneyimsel ve gorsel odakli turizm trendleri dogrultusunda
destinasyon tanitiminda giiglii bir rol oynamaktadir (Aydin & Selvi, 2019). Giiniimiiz turistleri, yalnizca
bir bolgeyi ziyaret etmekten ¢ok, o bolgeyle duygusal bag kurabilecekleri “benzersiz deneyimler”
aramaktadir (Karagoz & Mesci, 2020). Bu durum, turizm yatirimlarinin tasariminda da bir paradigma
degisikligini beraberinde getirmistir. Artik fiziksel altyapi kadar, yatirimin hikayesi, simgeselligi ve

tanitim giicli de 6nem kazanmaktadir (Keskin, 2016).

Bu baglamda, cam teras projeleri, Tiirkiye’de son yillarda hizla yayginlasan yeni nesil turizm yatirimlari
arasinda one ¢ikmaktadir. Safranbolu Kristal Teras, Valla Kanyonu Cam Seyir Terasi, Oymapinar Seyir
Noktas1 ve son olarak Ali Kayas1 Cam Terasi gibi 6rnekler, hem gorsel olarak dikkat cekici yapilart hem
de “yiikseklik ve doga” temali deneyimleriyle tanitim agisindan gii¢lii semboller olusturmustur. Bu
yapilar, destinasyonun sosyal medyada goriiniirliigtinii artirarak dijital tanitimin dogal bir araci haline

gelmektedir.

Tanitim siirecinde gorsellik kadar yerel kimlik de 6nemli bir unsurdur (Cetin vd., 2023). Her yeni
yatirim, bulundugu boélgenin kiiltiirel mirasiyla uyumlu bigimde tasarlandiginda, destinasyonun
otantik kimligini gliclendirmektedir (Zheng vd., 2023). Ali Kayas: 6rneginde bu durum oldukca
belirgindir; zira teras yapisi, dogal kayalik dokuya zarar vermeden, ¢evreyle biitiinlesik bir bicimde
inga edilmistir. Boylece yapi, hem doga temelli turizmin hem de yerel tamitimin giiglii bir temsilcisi

haline gelmistir.
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Yeni turizm yatirimlarinin tamitim agisindan bir diger islevi de medya ve iletisim boyutudur. Bu tiir
projeler, genellikle acilis siire¢lerinde ulusal basinda genis yer bulur ve tanitim kampanyalarina entegre
edilir (Karagoz & Mesci, 2020). Dijital platformlarda paylasilabilir gorseller, ozellikle geng turist
gruplari icin destinasyonu gekici hale getirir (Ozer, 2012). Dolayisiyla cam teras gibi yatirimlar, sadece
fiziksel yapilar degil, ayn1 zamanda tanitim anlatisinin merkezinde yer alan semboller olarak islev

gorur.
Deneyimsel Turizm Yaklasimlar: ve Cam Teraslar

Deneyimsel turizm (experiential tourism) kavrami, turistin sadece bir yeri géormekle kalmayip, aymn
zamanda orada duygusal, bilissel ve duyusal bir deneyim yasamasini vurgulamaktadir (Smith, 2006;
Dodds & Jolliffe, 2016; De Bruin & Jelinci¢, 2016; Kiigiikali & Sen, 2020; Giindiiz, 2023). Son yillarda
turizm arastirmalarinda klasik “git-gor-dene” modelinden ziyade, turistlerin aktif, katihmc ve
duygusal olarak baglandiklar: deneyimler 6n plana ¢ikmistir. Bu baglamda deneyimsel turizm kavrama,
yalnizca destinasyona gitmeyi degil, orada yasanan anlamli, duygusal ve ¢ok duyulu siireci ifade
etmektedir (Bityilikyillmaz & Ogan, 2020; Dalimunthe & Taufik, 2021). Bu yaklasim, deneyim ekonomisi
teorisinin turizm baglamina aktarilmasiyla sekillenmektedir. Turist artik sadece hizmet tiiketicisi degil,

deneyim tireticisi ve paydasi da olmaktadir.

Literatiirde deneyimsel turizm iizerinde ii¢ ana tema One ¢ikar: (1) Duyusal ve ¢ok boyutlu deneyim,
(2) anlamlilik ve dzgiinliik arayisi ve (3) davranigsal sonuglar. Oncelikle, turistik deneyim; gérme kadar
isitme, dokunma, koku ve tat gibi duyular1 da icine almas1 gerekmektedir. Bu ¢ercevede, destinasyon
yoneticileri ziyaretgilerin ¢ok duyulu bir ortamda yasamasimi saglayarak deneyim kalitesini
artirabilmektedir (Meacci & Liberatore, 2018). Ikinci tema olarak, turistlerin artik sadece bir manzara
izlemek degil, yerel kiiltiirle etkilesmek, 6grenmek ve kendini doniistiirmek istedikleri vurgulanmastir.
Bu baglamda “hatirlanabilir turizm deneyimi” (memorable tourism experience, MTE) literatiirde
onemli yer tutmaktadir. Ciinkii hatirlanan deneyim, yeniden ziyaret ve olumlu sozlii iletisimle
destinasyonun tanitimini desteklemektedir (Hosseini vd., 2021). Ugiincii olarak, deneyimin ziyaretci
davranigina etkisi iizerine yogunlasilmistir. Deneyim kalitesi, ziyaret¢inin memnuniyetini, tekrar
ziyaret niyetini ve destinasyon sadakatini artirmaktadir (Khayrul, 2024). Bu sonuglar, deneyimsel

turizmin bolgesel tanitim stratejileri icin 6nemli oldugunu gostermektedir.

Ek olarak, sosyal medya ve dijital paylasim caginda, deneyimsel turizm yatirimlarinin tanitim giicii de
incelenmektedir. Ornegin, “teras”, “yiikseklik”, “manzara” gibi gorsel olarak garpici deneyimler,
Instagram gibi platformlarda kolayca paylasilmakta ve destinasyonun algilanan degerini artirmaktadir
(Giindiiz, 2023). Bu durum, deneyimsel turizmin sadece yerel hizmet sunumu degil, kiiresel gortintirliik

yaratma araci olduguna da isaret etmektedir.

Sonug olarak, deneyimsel turizm literatiirii, turizm destinasyonlarmin rekabet giiciinii artirmak
(Erkekli ve Giilcan, 2021), ziyaretgiye anlamli ve duygusal bir bag sunmak ve bu bag araciligiyla tanitim,
sadakat ve bolgesel kalkinma etkisi yaratmak iizerine yogunlasmaktadir. Bu baglamda yeni turizm
yatirimlar: 6zellikle yiiksek gorsellik ve katilimcilik sunan yapilar deneyimsel turizm paradigmasinin

birer uygulama alani olarak degerlendirilebilir.

Bu acidan bakildiginda Cam teras benzeri yapilar yukarida bahsedilen deneyimsel turizm gergevesinde
degerlendirilebilecek son derece uygun 6rneklerdir. Bu benzersiz yapilar ziyaretgilere yalnizca manzara

sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda yiikseklik, adrenalin ve doga estetigi gibi unsurlarin birlestigi yogun
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bir deneyim yasatirlar. Bu durum, destinasyonun tamtimini daha etkili kilmakta, sosyal medya

araciligryla kiiresel goriintirliigiinii artirabilmektedir.

Cam teras yatirimlari, ayn1 zamanda mekansal kimligin yeniden insas: siirecine katki saglamaktadir
(Zeybek vd., 2020). Bolgenin dogal formunu 6n plana ¢ikararak, cografyanin estetik potansiyelini bir
marka unsuru héaline getirmektedir (Sekerci vd., 2022). Bu yatirimlarin tanitim etkisi, klasik reklam
kampanyalarindan ¢ok daha kalici olmaktadir. Ciinkii ziyaret¢inin kendi deneyimini paylasmasi,

destinasyonun daha samimi bir sekilde tanitimina hizmet etmektedir.

Ali Kayas1 Cam Teras1 bu anlamda, Kahramanmaras'in doga turizmi kimligini giiclendiren, yerel halkin
turizm farkindaligini artiran ve bolgeyi ulusal dlgekte tanitma potansiyeli tagiyan bir projedir. Bu tiir
yatinmlarin basarisi, yalnizca fiziksel inga siireciyle degil, ayni zamanda destinasyonun tanitim
stratejileriyle de dogrudan iliskilidir. Etkin tanitim ve yerel katilim saglandiginda, cam teras yapilar1

birer bolgesel marka 6gesi haline gelebilmektedir.
ALI KAYASI CAM TERASI’NIN TURIZM BAGLAMINDA DEGERLENDIRILMESI
Projenin Amaci ve Konumu

Ali Kayas1 Cam Terasi, Kahramanmaras ilinin Onikisubat il¢esi simirlarinda, Bulutoglu Mahallesi'nin
sarp kayalik bolgesinde yer almakta olup, yaklasik 160 metre yiikseklikten egsiz bir doga manzarasi
sunmaktadir (KBB, 2025). Proje, Dogu Akdeniz Kalkinma Ajansi (DOGAKA) ve Kahramanmarag
Biiyiiksehir Belediyesi is birligiyle yiirtitiilmiis, 2023 yilinda hizmete agilmistir. Tesis, bolgeye gelen
ziyaretcilerin vadiyi panoramik bicimde izleyebilecegi bir seyir noktas1 olarak tasarlanmis ve zamanla

Kahramanmaras’in tanitim simgesi haline gelmistir.

Projenin temel amaci, Kahramanmaras’in turizm cesitliligini artirmak, kenti doga turizmi destinasyonu
olarak konumlandirmak ve yerel ekonomiye yeni bir dinamizm kazandirmaktir (KBB, 2025). Ayrica,
bolgenin tanitiminda cam terasin ikonik bir yap1 olarak éne gikarilmasi hedeflenmistir (KIKTM, 2025).

Bu dogrultuda yapi, sadece miihendislik agisindan degil, tanitimsal deger bakimindan da planlanmuistir.

Ali Kayas1 Kahramanmaras tanitiminda sembol yapilardan biridir (Kara, 2025). Ali Kayas1 Cam terasin
konumu ise turizm agisindan stratejik bir avantaja sahiptir. Sehir merkezine yaklasik 20 kilometre
uzaklikta bulunan Ali Kayasi, ulasim acgisindan erisilebilir olmasinin yaninda dogal dokusu
bozulmamis bir alandir. Bu 6zellik, doga temelli turizmin temel ilkeleriyle Ortiismekte; ziyaretgilere

hem kolay erisim hem de 6zgiin bir manzara deneyimi sunmaktadir.

Bu destinasyona Ali Kayas: denmesinin nedeni Hz. Ali’ye ithafendir. Bazi rivayetlere gore Hz. Ali'nin
at1 ile buraya geldigi ve burada ibadet ettigi sdylenmektedir (Karaoglan, 2015). Bu durum hem yore
halki hem de ziyaretciler tarafindan benimsenmistir. Sadece bu duruma bagh olarak da destinasyon
cam teras oncesinde ziyaret¢i cekmekteydi. Cam teras ile birlikte turizm hareketlerinin artmasiyla bu
hikayenin daha da yayilmasi saglanmistir. Bu agidan bakildiginda Ali kayas: cam teras hem hikayesi
olan hem de inang turizmi ¢ercevesinde degerlendirilecek bir yonii de bulunan Kahramanmaras turizmi

icin bir cazibe merkezi olarak degerlendirilmektedir.
Turizm Cesitliligine ve Destinasyon imajina Katkis1

Kahramanmaras uzun yillar boyunca sanayi, tekstil ve tarim kimligiyle taninsa da, son dénemde doga,
gastronomi ve kiiltiir turizmi alanlarinda dikkat ¢ekici bir ¢esitlenme yasamaktadir (Vatan, 2024). Ali

Kayast Cam Terasi, bu gesitlenmenin en belirgin 6rneklerinden biridir. Proje, ilin mevcut turizm
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kimligini “geleneksel kiiltiir” odagindan ¢ikararak, doga temelli modern turizm anlayisiyla

biitiinlestirmistir. Cam teras yapisinin turizm gesitliligine katkisi ti¢ diizeyde degerlendirilebilir:

Deneyimsel Diizey: Ziyaretgilere dogayla biitiinlesen, adrenalin ve estetik unsurlarin birlestigi benzersiz

bir deneyim sunmaktadir.

Tamitim Diizeyi: Sosyal medya ve dijital platformlar iizerinden gorsel olarak hizla yayilmakta,

Kahramanmaras’in tanitiminda gticlii bir sembol haline gelmektedir.

Ekonomik Diizey: Ziyaretcilerin artmasiyla ¢evredeki konaklama, yeme-i¢me ve ulasim sektorlerinde

dolayl gelir artis1 saglamaktadir.

Ozellikle Instagram, Facebook, YouTube ve TikTok gibi dijital medya kanallarinda paylasilan gérseller,
destinasyonun “doga ve manzara kenti” kimligini gliclendirmekte; boylece Ali Kayasi,
Kahramanmaras'in markalasma siirecinde tanitim odakli bir ¢ekim merkezi haline gelmektedir. Bu
baglamda, cam teras projesi geleneksel tanitim faaliyetlerinden farkli olarak dijital etkilesim temelli

tanitim stratejisine katkida bulunmaktadar.
Yerel Ekonomi ve Tanitim Etkilesimi

Ali Kayas1 Cam Teras1 projesi, yalnizca turistik bir yapr degil, aynm1 zamanda bolgesel kalkinmay:
tetikleyen bir tanitim aracit olarak da degerlendirilmelidir. Bolgeye yapilan bu yatirim, turizm
gelirlerinin artmasiyla birlikte yerel girisimcilik faaliyetlerini desteklemekte ve istihdam yaratmaktadir
(Marangoz & Izci, 2023). Ozellikle cam teras gevresinde son donemde kiigiik lgekli kafe, restoran ve

hediyelik esya isletmelerinin acilmasi, bu etkinin somut gostergesidir.

Turizm tanitiminin ekonomik boyutu, yalnizca dogrudan harcamalarla degil, ayn1 zamanda psikolojik
yatirim algisiyla da iligkilidir (Zheng vd., 2023). Bir bolgenin medyada goriiniir olmasi, yatirimcilarin o
bolgeye yonelik ilgisini artirir. Ali Kayas: 6rneginde de bu durum agik¢a gozlemlenmektedir. Cam
terasin tanitimy, turist sayist ile birlikte bolgeye yonelik yatirim algisini da olumlu yonde etkilemektedir.
Bu durum, turizm tanitimi ile ekonomik kalkinma arasindaki dongtisel iliskinin giiglii bir 6rnegini

olusturmaktadar.
Siirdiiriilebilirlik ve Gelecege Yonelik Firsatlar

Her ne kadar yeni turizm yatirimlar1 bolgesel kalkinmaya katki saglasa da, siirdiiriilebilirlik ilkesinin
g0z ardi edilmemesi gerekmektedir (Paksoy, 2022; Yayla & Polat, 2023). Cam teras gibi doga temelli
yatirimlar, ¢evreyle uyumlu tasarlandiginda uzun vadede siirdiiriilebilir bir turizm potansiyeli
yaratmaktadir. Ali Kayasi Cam Terasi’min en onemli avantaji, ¢evreye minimum miidahale ile insa
edilmis olmasi ve cevredeki ekosistemle biitiinlesik bir bi¢cimde tasarlanmasidir. Bu durum, projenin
sadece bugiinkii tanitim degeriyle degil, gelecege doniik siirdiiriilebilir kalkinma vizyonuyla da anlam

kazandigim gostermektedir.

Ayrica, projenin siirdiiriilebilirligi hem ¢evresel hem de sosyal boyutta ele alinmalidir. Yerel halkin
turizm siirecine aktif katilimi, projeye sahiplenme duygusunu giiclendirmekte ve uzun vadeli tanitim
bagarisimi artirmaktadir (Kaypak, 2012). Bu nedenle Ali Kayasi Cam Terasi'min gelecekteki bagarisi,

katilimer tanitim modellerinin uygulanmasina ve yerel aktorlerin siirece dahil edilmesine baglhdir.

Sonug olarak, Ali Kayasit Cam Terasi projesi, Kahramanmaras'in doga temelli turizm markasi olusturma

hedefinin somut bir gostergesi olarak degerlendirilebilir. Yapi, hem destinasyon tanitiminda hem de
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bolgesel kalkinmada yenilik¢i bir 6rnek sunmakta; geleneksel tanitim yontemlerinden farkli olarak

deneyimsel, dijital ve yerel odakl1 bir tanitim stratejisinin basariyla uygulanabilecegini kanitlamaktadir.
TARTISMA VE SONUC

Ali Kayas1 Cam Teras1 6rnegi, modern turizm yatirimlariin hem ekonomik bir girisim hem de bolgesel
tanitim ve destinasyon markalasmasi agisindan stratejik bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Calismanin
kavramsal c¢ercevesinden elde edilen c¢ikarimlar, yeni turizm yatirnmlarmin bolgesel tanitim
siireclerinde oynadig: rolii ii¢ temel eksende agiklamaktadir. Deneyimsel deger, tamitim etkisi ve

stirdiirtilebilir kalkinma potansiyeli.

[lk olarak, cam teras gibi doga temelli yatirrmlarin deneyimsel degeri, destinasyonun gekiciligini artiran
temel unsurlardan biridir (Chon, 1990). Ziyaretgilerin yasadig1 yogun duygusal ve duyusal deneyim,
bolgenin tanitimini geleneksel reklam bicimlerinden ¢ok daha etkili hale getirmektedir (Zhao vd., 2024).
Sosyal medya tizerinden paylasilan gorseller, tanitim1 “kullanic1 kaynakli icerik” boyutuna tasimakta;
bu durum destinasyonun dijital cagda gortintirliigiinii gliclendirmektedir (Kilipiri vd., 2023). Ali Kayas1
Cam Teras1 da bu agidan, Kahramanmarag'in tanitiminda dijital cagin en etkili araglarindan biri haline

gelebilme potansiyeli tasimaktadir.

Ikinci olarak, proje bolgesel tanitim ve ekonomik kalkinma arasindaki iligkiyi goriiniir kilmigtir. Turizm
yatirimlari, yerel diizeyde istihdam, hizmet sektoril gelisimi ve girisimcilik firsatlar1 yaratmasinin
yaninda destinasyonun algilanan degerini de artirmaktadir. Ali Kayasi érneginde bu durum, hem yerel
isletmelerin gelismesi hem de sehrin ulusal tamitim kampanyalarinda daha sik yer almasiyla kendini
gostermektedir. Bu baglamda turizm tanitimi, sadece ziyaretci sayisini artiran bir mekanizma degil;

ayni zamanda yerel kalkinmanin siirdiiriilebilir itici giicti olarak da degerlendirilmelidir.

Ugiincii olarak, siirdiiriilebilirlik boyutu, projenin uzun vadeli bagarisi i¢in temel 6neme sahiptir. Doga
temelli turizm yatirimlarinin ¢evreyle uyumlu bi¢imde planlanmasy, ekosisteme zarar vermeden turizm
faaliyetlerinin yiriitiilmesini miimkiin kilmaktadir. Ali Kayas1 Cam Teras1 Orneginde cevresel
biitiinliigiin korunmus olmasi, projenin sadece bugiiniin degil, gelecegin turizm potansiyeline de katki
sagladigini gostermektedir. Ayrica, yerel halkin siirece katilimi ve projeye yonelik aidiyet duygusunun

gelistirilmesi, tanitim faaliyetlerinin kalicithigin giiclendirebilir.

Sonug olarak, bu calisma gostermektedir ki Ali Kayast Cam Terasi, Kahramanmaras'in bolgesel
tanitiminda bir doniim noktasidir. Bu tiir yatirimlar, sadece turistik ¢ekim noktalar: olusturmakla
kalmamakta, ayn1 zamanda destinasyonun kimligini yeniden tanimlayan, marka degerini ytikselten ve
yerel ekonomiyi destekleyen ¢ok boyutlu araglar haline gelmektedir. Calismanin kavramsal ¢ikarimlar

asagida Ozetlenmistir:

v" Yeni turizm yatirimlari, destinasyon tanitiminda geleneksel reklam yontemlerinin Gtesine

gecerek deneyim temelli bir iletisim modeli sunmaktadir.

v Cam teras yapilari, doga ve mithendislik estetigini birlestirerek bolgesel markalagsmanin simgesi
haline gelmistir.

v Yerel yonetimlerin bu tiir projelerdeki rolii, sadece yatirimin uygulanmasi degil, ayni zamanda

tanitim stratejisinin stirdiiriilebilir bigcimde ytiriitiilmesidir.

v' Dijjital tanitim ve sosyal medya, destinasyon farkindaligini artirmakta ve kullamici odakl

tanitimi giliclendirmektedir.
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v' Surdiirtlebilir turizm ilkeleri, bu tiir yatirimlarin uzun émtirlii olmasinin temel kosuludur.
Bu baglamda oneriler sunlardir:

v' Ali Kayast1 Cam Teras: gibi simgesel yatirimlar, bolgesel tanitim planlarmin merkezine

yerlestirilmelidir.

v Yerel yonetimler, bu tiir projeleri desteklerken djjital tanitim stratejilerini (6rnegin sanal turlar,

dijital kartpostallar, sosyal medya etkilesimleri) planl bicimde ytiiriitmelidir.

v Benzer doga temelli projelerde ¢evre koruma, yerel halk katilimi ve deneyim kalitesi birlikte ele

alinmalidir.

Sonug olarak, Ali Kayasi Cam Teras1 projesi Kahramanmaras icin yalnizca bir turizm yatirimi degil,
ayni zamanda tanitim temelli bolgesel kalkinma vizyonunun giiglii bir temsilidir. Bu 6rnek, Tiirkiye'nin

diger bolgelerinde de uygulanabilecek model niteliginde bir turizm tanitim stratejisi sunmaktadar.
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