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Bu calisma, efsanelerin turizm hareketlerine etkisini, 6zellikle de Sahmaran efsanesi
tizerinden ele almaktadir. Efsaneler, bir toplumun tarihi, kiiltiirel miras1 ve kimligi
tizerinde derin etkilere sahip olan 6nemli unsurlardir. Bu baglamda, efsanelerin
turizm agisindan degerlendirilmesi, kiiltiirel turizmin gelisimi ve siirdiiriilebilirligi
agisindan 6nem arz etmektedir. Bu ¢alisma, efsanelerin turizm hareketlerine etkisini,
Ozellikle de Sahmaran efsanesi tizerinden ele almaktadir. Calisma, efsanelerin turizm
sektoriinde nasil bir kaynak olarak kullanilabilecegini ve bu kaynaklarin nasil daha
etkili bir sekilde degerlendirilebilecegini tartismay:r amaglamaktadir. Calismanin
yontem kisminda anket yontemi kullanilarak pilot ¢alisma yapilmistir. Bu ¢alismanin
sonuglari, efsanelerin turizm sektdriinde nasil bir etkiye sahip oldugunu ve turizm
destinasyonlarinin pazarlamasinda nasil kullanilabilecegini daha iyi anlasilmasina
yardimai olacaktir. Calismanin bulgulars, kiiltiirel turizmin gelisimi ve siirdiiriilebilir

turizm uygulamalari agisindan da énemli katkilar saglayabilir.
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This study addresses the impact of legends on tourism movements, particularly
through the Sahmaran legend. Legends are important elements that have profound
effects on a society's history, cultural heritage, and identity. In this context, evaluating
legends in terms of tourism is significant for the development and sustainability of
cultural tourism. This study explores how legends can be utilized as a resource in the
tourism sector and discusses ways to utilize these resources more effectively. In the
methodology section, a pilot study was conducted using a survey method. The
results of this study will help to better understand the impact of legends on the
tourism sector and how they can be used in the marketing of tourism destinations.
The findings of the study can also make significant contributions to the development

of cultural tourism and sustainable tourism practices.
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GIRIS

Gelismekte olan turizm faaliyetleri igerisinde yogunlugu fazla olan ve sadece sicak mevsimi kapsayan
deniz, kum ve giines agirlikli turizm faaliyetinin yerini tiim dénemi kapsayabilecek dogal, kiiltiirel ve
arkeolojik alam1 kapsayan degerlerin gelismesi ve turizmin tiim sezonlarda insanlara hitap etmesi
oldukca 6nemlidir. Bunlarin gelisebilmesi agisindan bulunan degerlerin korunmasi oldukg¢a énemlidir.
Destinasyonun gelistirilmesi ve pazarlanmasi i¢in en iyi yollardan biri, alanlara gore boliimlemek ve
irtine uygun hedef alaninda gelismeler ile desteklemek gerekmektedir (Ersun ve Arslan, 2011). Turizm
alaninda destinasyon pazarlamalarinda en ¢ok kullanilan mitolojik hikaye ve figiirler ele alindiginda
gelisimi i¢in bu konuda sadece arkeolojik alanlarda degil hikayelerin turizm alaninda yapilacak olan
arastirmalar ile genis kitlelere ulasabilecegi diisiiniilmektedir. Son yillarda, efsaneler turizm sektoriinde
giderek daha fazla ilgi cekmektedir. Ozellikle, efsanelerin anlatildig1 bolgeler turistler i¢in 6nemli cazibe
merkezleri haline gelmistir. Efsaneler, turistlerin ilgisini cekmek ve yerel ekonomiye katki saglamak
i¢in turizm end{istrisinde kullanilmaktadir. Bu baglamda, efsaneler sadece birer masal olmanin 6tesine
gecerek turizm sektoriinde Onemli birer kaynak haline gelmistir. Kaya (2020) tarafindan yapilan
arastirma, rehberler tarafindan aktarilan efsanelerin turistler tizerinde ¢ekicilik etkisi yarattigini, ancak
bu noktada turist rehberinin iletisim becerilerinin (ses tonu, jest ve mimikler, géz temasi vb.) ve konuya
olan hakimiyetinin 6nemli oldugunu ortaya koymustur. Efsanelerin 0zellikle destinasyonlarin
pazarlanmasinda kullanilmasiyla, genel olarak mitoloji turizmi kavrami ortaya ¢ikmaktadir. Mitoloji
turizmi, tarihte yer aldigmma inanilan ve inang haline gelen mitlerin gerceklestigi diisiiniilen
destinasyonlari, efsanelerdeki karakterlerin yasadigina inanilan bolgeleri ve tapinaklar ziyaret etmek
amactyla yapilan seyahatleri ifade etmektedir (Boz, 2018). Anom vd. (2020), turizm acentelerinin turizm
tiiketiminde belirleyici bir rol oynadigin1 ve bu roliin potansiyel mali kazanglarla sik1 bir sekilde
iliskilendirildigini belirtmislerdir. Turistlere sunulan tur paketlerinde, ekonomi, verimlilik ve etkinlik
ilkelerine dayali olarak iletilen mitlerin, acentelerin kar elde etme stratejilerinin bir parcasi oldugunu
vurgulamiglardir. Bu durumun, turizm acentelerinin ekonomik sermayelerini artirmak igin kiiltiirel ve
sosyal sermayelerini kullanmalarini igerdigini ifade etmislerdir. Turizm acentelerinin giictiniin, turizm
faaliyetlerini yonlendirme kapasiteleriyle dogrudan iliskilendirildigini ve bu durumun gesitli kiiltiirel,

sosyal, ekonomik ve sembolik sermaye kaynaklarina dayandigini belirtmislerdir.
EFSANE-MIT KAVRAMI

Efsane ve mit kavramlari, antik ve modern kiiltiirlerde 6nemli bir yer tutar ve insanlarin diinya ve
varoluslartyla ilgili anlayislarini derinlemesine etkilemektedir. Bahadirova’ya (2008) gore Mit,
insanoglunun en eski dénemlerde doga olaylarini hayal giiciiyle anlamlandirma ¢abas1 sonucunda
ortaya ¢ikan, bir¢ok toplum tarafindan benimsenmis evrensel bir anlatidir. Tiirk Dil Kurumu (TDK)'na
gore mit kavrami “Geleneksel olarak yayilan veya toplumun hayal giicii etkisiyle bicim degistiren alegorik bir
anlatimi olan halk hikdyesi; mitos.”, Erhat'a (2017) gore ise antik Yunan dilinde "s6z" kavrami cesitli
anlamlar tasimaktadir. Bu baglamda, "mythos", "epos" ve "logos" terimleri 6ne ¢ikmaktadir. Mythos,
masal, efsane ve oykii gibi siislenmis, genellikle gercek olmayan anlatilar1 ifade etmektedir. Epos ise,
belirli bir diizen i¢inde sunulan, genellikle bir ozan tarafindan yapilan ve tanrisal bir armagan olarak
kabul edilen soz olarak ge¢cmektedir. Logos ise, evrensel bir yapiya sahip, dogada var olan ve her yerde
mevcut olan bir kavrami ifade etmektedir. C)Zﬁdogru (2022), yapmis oldugu calismada mitlerin
toplumsal ve kiltiirel baglamdaki Onemi ve islevleri tizerine cesitli diisiinceler ve Ornekler
sunulmaktadir. Mitlerin toplumsal diizeni destekleyici bir rol {istlendigi ve grup iginde organik bir bag
olusturdugu belirtilirken, farkl kiiltiirel yapilarin mitler araciligiyla ifade edildigi vurgulanmaktadir.
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Ayrica, ¢alismada mitlerin kiiltiirel baglamda bir hakikati temsil ettigi ve her bir mitin, iginde

bulundugu toplumun degerlerini yansitti1 ifade edilmektedir.

Efsane kavrami ise TDK’'da “Eski ¢caglardan beri séylenegelen, olaganiistii varliklari, olaylari konu edinen
hayali hikdye; soylence.” seklinde tanimlanmaktadir. Karadeniz Yagmur'un ¢alismasinda belirtildigine
gore, efsaneler genellikle kisi, olay ve yerler hakkinda inandiricilik tasiyan, genellikle olaganiistii
unsurlar iceren kisa ve anonim halk hikayeleridir (Yagmur, 2018). Agizdan agiza aktarilirlar ve belirli
bir isluba veya sekle bagli kalmazlar. Bu efsaneler, bir toplumun kiiltiirel mirasinin énemli bir par¢asin
olusturur ve toplumun degerlerini, inanglarini ve kimligini yansitirlar. Yazinin icadi oncesinde,
efsaneler sozlii kiiltiir ortaminda kulaktan kulaga aktarilmistir. Ancak yazimin ortaya g¢ikmasiyla
birlikte, 6zellikle "hikdyeci tarih" anlayisinin etkisiyle efsaneler yazili kaynaklar araciligiyla korunmus
ve gelecek nesillere aktarilmistir. Bu yazili kaynaklar genellikle tarih kitaplar1 gibi metinlerde
bulunmaktadir. Bu durum, efsanelerin yazinin icadiyla birlikte daha kalic1 bir sekilde korunmasini ve

yayilmasini saglamistir (Aslan, 2012).

Mitoloji ve efsane terimleri genellikle toplumda ayni anlama gelir, ancak aralarinda belirgin farklar ve
benzerlikler bulunmaktadir. Efsaneler, genellikle tamamen dogru olduguna inanilan, ancak gercekte
pek az1 dogruluga sahip olan hikayelerdir ve iclerinde ger¢ek unsurlar bulunmasi oldukc¢a nadirdir.
Mitler ise, tanrilarin ve ilahi varliklarin zamansiz hikayelerini anlatir ve daha fazla dogruluga sahiptir.
Efsaneler tarihsel kisiler ve olaylar etrafinda sekillenirken, mitler daha eski ve genellikle kozmolojik
olaylarla iliskilendirilir. Mitolojik hikayelerin kaynag: dil iken, efsaneler daha ¢ok hafizaya dayanir ve
masallarin kaynag ise yaraticiliktir. Mitler ve efsaneler bir¢ok agidan benzerlik gosterirken, mitler daha
fantastik unsurlar igerirken, efsaneler daha gercek¢i ve giinliik yasamla daha fazla iliskilidir (Aktas,
2009).

MIiTOLOJi-TURIZM iLiSKiSi

Mitoloji-turizm kavrami, turizm endiistrisinin kiiltiirel miras: kullanma ve tanitma bigimlerini ifade
etmekte ve bu, tarihi yerlerin, mitolojik hikayelerin ve efsanelerin turistik cazibe merkezi haline
getirilmesini igermektedir. Bu tiir turizm, hem kiiltiirel miras1 korumakta hem de turizm gelirini
artirmaktadir. Ancak, mitoloji turizmi iyi yonetilmelidir ¢linkii asir1 turizm, kiiltiirel mirasin zarar
gormesine ve orijinal dokusunun kaybolmasina neden olabilir. Bu nedenle, mitoloji-turizm iliskisi
stirdiiriilebilir turizm ilkeleri gercevesinde ele alinmali ve yerel toplumun katilimiyla yonetilmelidir.
Bu, turizm endiistrisinin kiiltiirel miras1 koruma ve tanitma sorumlulugunu dikkate alirken turizm
gelirini artirmasini saglamaktadir. Tiim kiiltiirlerde nesilden nesile aktarilan mitler ve efsaneler,
ozellikle uzak kirsal bolgelerde turizm agisindan 6nemli bir potansiyel sunmaktadir. Mitolojik
hikayeler, turistlerin ilgisini ¢eken ve kiiltiir turizmini canlandiran 6nemli bir ara¢ olarak turizm
endjiistrisinde sik¢a kullanilmaktadir (Altunayar Abaci, 2022). Turizm sektdrii, yerel halka ve {iilkeye
ekonomik katki saglayarak kiiltiirel mirasin korunmasina destek olabilir. Ancak, kiiltiirel mirasm
turizm iiriinii olarak gelistirilmesinin dikkatlice planlanmas: ve siirdiiriilebilir bir sekilde uygulanmasi
gerekmektedir. Ayrica, yerel toplumun bu siiregte etkin bir rol oynamas: ve fayda saglamasi da
onemlidir (Boz, 2018). Yilar (2005) yapmis oldugu calismada belirtildigi {izere, efsanelerin belli yerlere
bagh olarak anlatilmasi, bu bolgelerin kutsal ve degerli kabul edilmesine ve dolayisiyla korunmasina
katkida bulunmustur. Bu efsaneler, i¢ ve dis turizm agisindan da 6nemli bir rol oynamistir. Ozellikle

gezip goriilen yerlerle iliskilendirilen efsaneler, bu yerleri ziyaret edenler i¢in unutulmaz ve ayricalikli
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hale getirirken, digerlerinde merak uyandirarak bu bolgeleri géormeyi arzulamalarina neden olmustur.

Bu durum, efsanelerin turizm potansiyeline ve yerlerin ¢ekiciligine olan katkisin1 vurgulamaktadir.
EFSANELERIN TURIZM HAREKETLERINE ETKISi

Efsaneler, turistlerin ilgisini ¢ektigi i¢in turizm sektdriinde 6nemli bir rol oynamakta, destinasyonlari
cekici hale getirmekte ve yerel kiiltiirii tanitmaktadir. Efsaneler, bir destinasyonun tarihini, kiiltiiriinii
ve kimligini yansitarak turistlerin ziyaret etme istegini artirmaktadir.  Bugliniin turistik
destinasyonlarmin imajini olusturmak ve markalasmak i¢in, mitolojik ve efsanevi unsurlar ve hikayeler
giderek daha fazla 6n plana gikarilarak kullanilmaktadir (Sezer, 2019). Bu nedenle, efsaneler turizm
hareketlerini etkileyen 6nemli bir faktordiir. Efsanelerin turizm iizerindeki etkisi sadece destinasyonlar1
tanitmakla kalmamakta, ayni zamanda turistlerin seyahat motivasyonunu da artirmaktadir. Turistler,
efsaneleri duyumsayip deneyimlemek icin destinasyonlara seyahat etmek isteyebilirler. Bu da turizm
endjiistrisinin biiylimesine ve gelismesine katki saglamaktadir. Turizm alaninda gezilecek yerlerde
rehberlerin en 6nemli gorevlerinden birisi, gezdirdikleri turistlerin ilgisini ¢ekmektir. Bu hikayeler,
rehberlerin yorumculuk rolleri g6z 6niinde bulundurularak segilecek olan giizergahlarin turistlerin ilgi

alanlar1 i¢inden belirlenmelidir (Tanrisever vd., 2019).
SAHMARAN EFSANESI

Sahmaran efsanesinin farkli bolgeler ve kisilere gore yorumlamalar: mevcuttur. Bu yorumlamalardan
biri Tomris Uyar'm (1973) Sahmeran ve Odesmeler kitabinda yer almaktadir. Kitapta hikdye Adana’da
ge¢mektedir ve arkadaslarinin 6diilii paylasmamak icin Camsab’t magarada yalniz biraktiklarim
anlatir. Magarada gordiigii akrebin pesinden gittiginde Sahmeran ile karsilasmasini konu
edinmektedir. Sahmeran korkmamas: gerektigini yaninda bulunanlarin onun dostu oldugunu ona
Sahmeran olarak seslendiklerini fakat asil isminin Yemliha oldugunu soyler. Camsab basimndan
gecenleri anlatinca Sahmeran’da insanoglunun ona yaptigi ihaneti anlatir ve neden insanlara
giivenilmemesi gerektigini soyler. Camsap tiim anlatilanlarin sonunda Sahmeran’a ona asla ihanet
etmeyecegini sdyler. Sahmeran ona inanmasa da yaninda bulunan ifritleri Camsap’a giivenir ve
Sahmeran’t Camsap’1 gondermesi i¢in ikna ederler. Camsap ailesinin yanina gittiginde 2 yil gectigini
arkadaslarinin ailesine Camsap’1 kurtlarin oldiirdiigiint soyledigini o donemden sonra ¢ok zengin
olarak Camsap’in ailesine yardim ettigini 6grenir. Bu sirada Babil krali hastalanur sihirbaz olan Veziri
onu iyilestirecek olan seyin Sahmeran’in eti oldugunu soyler. Vezir Sahmeran’1 gorenlerin hamamda
viicudunun yarisinin pul pul olacagim bildigi ig¢in insanlar1 hamama toplarlar. Camsap en son
yakalanarak hamama gotiiriiliir ve viicudunun yarisi pul pul olur. Camsap en son daragacina asilinca
magaranin yerini gosterecegini sdyler. Magarada Sahmerani bulurlar. Sahmeran Camsap’a onu
kesmemesini kaynatmasini soyler. Kaynamaya basladiginda ilk c¢ikan kopiigii vezire icirmesini
ikincisini kendisinin igmesini en son Sahmeran’in viicudunu yavas yavas padisaha yedirmeye baslar. 4
giinlin sonunda iyilesen padisah Camsap’t veziri yapar ve kiziyla evlendirmek ister. Camsap ise

Sahmeran’in 6liimiine sebep oldugu i¢in kacar ve daga tirmanmaya baslar.

Abdi Musa'nin "Camasb-name"si ise 15. yiizy1l Osmanli edebiyatinin 6nemli mesnevilerinden biridir ve
Danyal Peygamber'in oglu Camasb'in maceralarini anlatmaktadir. Eser, Iran mitolojisi ve Zerdiistliik
diisiincesinden derin izler tasimaktadir. "Camasb-name"de, Camasb'in bir magarada bal dolu bir kuyu
bulmasi ve ardindan yasadig1 fantastik maceralar anlatilmaktadir. Kuyunun agzinin mermerle
kapatilmis olmasi ve balin tatliligt gibi detaylar, hikayenin fantastik unsurlarin1 vurgulamaktadir.

Ayrica, periler, ejderhalar ve dev karincalar gibi bir¢ok fantastik yaratik, Camasb'in karsilastig
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zorluklar1 ve maceralar1 zenginlestirmektedir. Camasb'in maceralari, bal dolu kuyuyu bulmasiyla
baslar ve gesitli fantastik olaylarla devam eder. Camasb, farkli yaratiklarla karsilasir ve gesitli zorluklar:

asar.
YONTEM

Bu calismanin yontemi, efsanelerin turizm hareketlerine etkisini degerlendirmek amaciyla anket
yontemi kullanilarak gerceklestirilmistir. Pilot ¢alisma olarak tasarlanan anket katilimcilara yiiz ytiize
veya ¢evrimici olarak uygulanmistir. Ankette yer alan sorular, katilimcilarin Sahmaran hikayesini ne
kadar bildiklerini, bu hikayenin kendilerinde destinasyonu ziyaret etme istegi uyandirip
uyandirmadigini, destinasyon ziyaretleri sirasinda Sahmaran ile ilgili hediyelik esya alip almadiklarim
ve Sahmaran ile iliskilendirdikleri kavramlar: igermektedir. Ayrica, katilimcilarin Sahmaran ile
iliskilendirdikleri sehirlerin belirlenmesi igin bir soru bulunmaktadir. Anket, toplamda 389 katilimciya
uygulanmistir. Katilimcilar, gesitli yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik gruplardan segilmistir. Anket
verileri, istatistiki programlar araciligiyla frekans analizi ve kelime bulutu gergeklestirilmistir. Elde

edilen bulgular, efsanelerin turizm sektoriindeki roliinii ve etkisini anlamak i¢in kullanilmistir.
BULGULAR

Tablo 1. Demografik Veriler

n 0/0
Cinsiyet Kadin 233 59,9
Erkek 156 40,1
Yas 15-25 yas 231 59,4
26-35 yas 69 17,7
36-45 yas 61 15,7
46-55 yas 24 6,2
56 yas ve lizeri 4 1,0
Egitim Durumu flkokul 6 1,5
Ortaokul 3 0,8
Lise 56 14,4
Universite 290 74,6
Yiikseklisans/Doktora 34 8,7
Sahmaran Hikayesini biliyor musunuz? Evet 275 70,7
Hayir 114 29,3
TOPLAM 389 100

Katilimcilarin %59,9'u kadin ve %40,1'i erkektir. Kadin katilimcilarin sayisinin erkeklere gére daha fazla
oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin ¢ogunlugu (%59,4) 15-25 yas araligindadir. Bunu %17,7 ile 26-35
yas, %15,7 ile 36-45 yas, %6,2 ile 46-55 yas ve %1,0 ile 56 yas ve {izeri takip etmektedir. Geng niifusun
ankete daha fazla katim gosterdigi anlasilmaktadir. Katilimcilarin biiyiik bir kismui iiniversite
mezunudur (%74,6). Bunu %14,4 ile lise, %8,7 ile yiiksek lisans/doktora, %1,5 ile ilkokul ve %0,8 ile
ortaokul mezunlar: takip etmektedir. Yiiksek egitim diizeyine sahip katilimcilarin ¢ogunlukta oldugu
goriilmektedir. Katihimcilarin %70,7'si Sahmaran hikayesini bilmektedir, %29,3'i1 ise bilmemektedir. Bu,

efsanenin toplumda yaygin olarak bilindigini gostermektedir.
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Sekil 1. Sahmaran Efsanesi Denilince Akla Gelen Kelime
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Alinan veriler goz Oniine alndigindan katilmcilarin aklina en ¢ok yilan kelimesinin geldigi
goriilmektedir. Daha sonra akla gelen kelimeler arasinda Camsab, Thanet ve Kadin kelimelerinin geldigi

gorilmiistiir.

Tablo 2. Destinasyon Ziyaret Istegi

n %
Sahmaran Hikayesi size yasandig: yeri ziyaret etme | Evet 296 76,1
istegi uyandirir m1? Hayir 93 23,9
Destinasyon’u ziyaret ettiginizde Sahmaran ile | Evet 311 79,9
alakal1 bir hediyelik esya alir misiniz? Hayir 78 20,1
TOPLAM 389 100

Katilmailarin %76,1'1 Sahmaran hikayesinin yagsandig1 yeri ziyaret etme istegi duymaktadir. Bu,
efsanenin turistik c¢ekicilige sahip oldugunu ve potansiyel ziyaretgilerin ilgisini ¢ektigini
gostermektedir. Katilmecilarin %79,9'u destinasyonu ziyaret ettiklerinde Sahmaran ile ilgili bir
hediyelik esya alacaklarini belirtmistir. Bu, efsaneye dayali hediyelik esya pazarinin énemli bir

potansiyele sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Sekil 2. Sahmaran Denilince Akla Gelen Sehirler

Gilineydogu
Adiyaman Bodrum

Samsun Nevsehir NeV§ehll‘ Yozkat
Denizli D]' arbaklr Antalya
Van i l latay Ordu

Gorum  Kahramanmaras “gg m‘ =5 S; l I‘] 11] ] rle

a ruldak
Adiyaman Canakkale
wee Hatay Antalya v
Ganakkale  Piyarb Divarbakir Samsun
I{Onya .L Tl Atina
Kahramanmaras Van Kirklare . I\ll\lll Penlzll Doguanadohi
Hakkar . 2
Istanbul afyon ~ I\Lndm
: a Urla Sar MHH Edirn
l(n':elur
Kilis Izmir ; I I I l l Gukurova P
Gorum A Kiitahya
; Mersin Bursa
sivas (F@zlantep anadolu
Fahran
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Katilimcilarin Sahmaran yenildigi akillar1 agirlikli olarak Mersin, Adana ve Mardin sehirlerini geldigi

gortilmektedir.
SONUC ve TARTISMA

Sahmaran efsanesi, katihmcilarin biiyiik bir boliimiinde ziyaret etme istegi uyandirmis ve hediyelik
esya alma diislincesini tetiklemistir. Bu durum, efsanenin turizm potansiyelinin oldukga yiiksek
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu tiir yerel efsaneler, turistik cekicilik agisindan biiyiik bir avantaja
sahiptir, clinkii ziyaretgilere siradan bir seyahatten dte, derin bir kiiltiirel deneyim sunar. Ozellikle
Sahmaran gibi mitolojik ve gizemli hikayelere dayali destinasyonlar, turistlerde merak uyandirarak,
destinasyonlarin cazibesini artirabilir. Bu durum, ziyaretgilerin bir yeri kesfetme arzusunu
koriikleyebilir ve bu da turizme olan ilgiyi siird{iriilebilir bir sekilde canh tutabilir. Efsanenin yasandigi
yerlerin turistik destinasyon olarak pazarlanmasi, bolge ekonomisine olumlu katkilar saglayabilir.
Ayrica, bu tiir destinasyonlarin tanitimi yapilirken, Sahmaran efsanesinin bolgedeki kiiltiirel ve tarihi
dokuyla nasil uyumlu hale getirilebilecegi dikkate alinmalidir. Yerel halkin efsane ile olan bag1 ve bu
efsanenin zaman icinde nasil sekillendigi gibi unsurlar, ziyaretcilerin daha anlamli ve derin bir bag
kurmalarmni saglayabilir. Efsanenin gectigi mekanlarin turistik olarak gelistirilmesi, yerel halka da
ekonomik firsatlar sunarak, turizmin yayginlastirilmasina yardimar olabilir. Egitim diizeyi yiiksek ve
geng katilimcailarin ¢ogunlukta olmasi, Sahmaran efsanesine yonelik ilginin 6zellikle bu demografik
gruplarda yogunlastigini gostermektedir. Bu demografik grubun teknolojiyle i¢ ige olmasi, Sahmaran
efsanesi gibi kiiltiirel miraslarin dijital ortamda daha genis bir kitleye tanitilmasi icin 6nemli bir firsat
sunmaktadir. Turizm pazarlama stratejilerinde bu demografik 6zellikler dikkate alinarak hedef kitleye
yonelik daha etkili tanitim faaliyetleri gerceklestirilebilir. Ozellikle dijital platformlar ve sosyal medya
tizerinden yapilacak interaktif kampanyalar, bu gen¢ ve egitimli kitlenin ilgisini ¢ekecek sekilde
tasarlanabilir. Bu kapsamda, sanal turlar, artirilmis gerceklik deneyimleri veya efsanenin hikayesini
canlandiran kisa filmler, Sahmaran efsanesinin bilinirligini artirmada etkili olabilir. Ayrica,
tniversitelerle is birligi yaparak Sahmaran efsanesi {izerine yapilacak akademik c¢alismalarin
desteklenmesi hem efsanenin bilinirligini artiracak hem de bu efsanenin modern kiiltiirde nasil yank:
buldugunu inceleyen onemli projelere kapi aralayacaktir. Sahmaran efsanesi, kiiltiirel mirasin
tanitilmasinda ve turizm sektoriinde siirdiiriilebilir bir kaynak olarak kullanilabilir. Bu baglamda,
turizm sektorii, kiiltiirel mirasin korunmasi ile ekonomik kalkinma arasindaki dengeyi saglamak icin
stratejik bir rol oynayabilir. Ozellikle, yerel ydnetimlerin ve turizm paydaslarinin bu tiir kiiltiirel
miraslar1 pazarlarken siirdiiriilebilirlik ilkelerini benimsemesi hem gevresel hem de Kkiiltiirel agidan
uzun vadeli faydalar saglayacaktir. Bu efsane etrafinda olusturulacak turistik iiriinler ve deneyimler,
bolgenin kiiltiirel kimligini giiclendirirken ekonomik kalkinmaya da katkida bulunabilir. Efsane
merkezli miizeler, tematik parklar ve festivaller gibi kiiltiirel etkinlikler, bolgenin turizm agisindan bir
cazibe merkezi haline gelmesini saglayabilir. Ayrica, Sahmaran efsanesi etrafinda gelistirilecek olan
hediyelik esya sektorii de bolge ekonomisini destekleyecek bir bagska 6nemli unsurdur. El yapim
figiirler, sanat eserleri ve geleneksel zanaat tiriinleri gibi Sahmaran efsanesine dayali hediyelik esyalar,
turistlerin ilgisini cekerken, yerel zanaatkarlara da ekonomik firsatlar sunacaktir. Bolgedeki yerel halkin
bu tiir efsane temali {iriinleri tiretmeye tesvik edilmesi, hem kiiltiirel mirasin korunmasina katk: saglar
hem de siirdiiriilebilir bir ekonomik model yaratir. Sonug olarak, Sahmaran efsanesi, sahip oldugu
kiiltiirel deger ve turistik ¢ekicilik ile turizm sektoriinde 6nemli bir potansiyele sahiptir. Bu potansiyelin
degerlendirilmesi hem kiiltiirel turizmin gelisimi hem de siirdiiriilebilir turizm uygulamalar1 agisindan

onemli firsatlar sunmaktadir. Ayn1 zamanda, Sahmaran efsanesinin turizmde daha etkin kullanilmasi,
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ulusal ve uluslararas: diizeyde de ilgi ¢ekebilir, bu da bdlgenin turizm gelirlerinde 6nemli bir artis
saglayabilir. Gelecekte, efsanenin farkli tiilkelerde de tamitilmasi ve diinya capinda bilinirliginin
artirilmasi, bolgeyi daha genis bir turistik destinasyon haline getirebilir. Bununla birlikte, bu siiregte
cevreye duyarl ve stirdiiriilebilir turizm politikalarinin benimsenmesi, bolgenin dogal kaynaklarinin

korunmasini saglayarak uzun vadeli turistik cazibenin korunmasina da katkida bulunacaktir.
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