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Bu çalışma, efsanelerin turizm hareketlerine etkisini, özellikle de Şahmaran efsanesi 

üzerinden ele almaktadır. Efsaneler, bir toplumun tarihi, kültürel mirası ve kimliği 

üzerinde derin etkilere sahip olan önemli unsurlardır. Bu bağlamda, efsanelerin 

turizm açısından değerlendirilmesi, kültürel turizmin gelişimi ve sürdürülebilirliği 

açısından önem arz etmektedir. Bu çalışma, efsanelerin turizm hareketlerine etkisini, 

özellikle de Şahmaran efsanesi üzerinden ele almaktadır. Çalışma, efsanelerin turizm 

sektöründe nasıl bir kaynak olarak kullanılabileceğini ve bu kaynakların nasıl daha 

etkili bir şekilde değerlendirilebileceğini tartışmayı amaçlamaktadır. Çalışmanın 

yöntem kısmında anket yöntemi kullanılarak pilot çalışma yapılmıştır. Bu çalışmanın 

sonuçları, efsanelerin turizm sektöründe nasıl bir etkiye sahip olduğunu ve turizm 

destinasyonlarının pazarlamasında nasıl kullanılabileceğini daha iyi anlaşılmasına 

yardımcı olacaktır. Çalışmanın bulguları, kültürel turizmin gelişimi ve sürdürülebilir 

turizm uygulamaları açısından da önemli katkılar sağlayabilir. 
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This study addresses the impact of legends on tourism movements, particularly 

through the Şahmaran legend. Legends are important elements that have profound 

effects on a society's history, cultural heritage, and identity. In this context, evaluating 

legends in terms of tourism is significant for the development and sustainability of 

cultural tourism. This study explores how legends can be utilized as a resource in the 

tourism sector and discusses ways to utilize these resources more effectively. In the 

methodology section, a pilot study was conducted using a survey method.  The 

results of this study will help to better understand the impact of legends on the 

tourism sector and how they can be used in the marketing of tourism destinations. 

The findings of the study can also make significant contributions to the development 

of cultural tourism and sustainable tourism practices. 
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GİRİŞ 

Gelişmekte olan turizm faaliyetleri içerisinde yoğunluğu fazla olan ve sadece sıcak mevsimi kapsayan 

deniz, kum ve güneş ağırlıklı turizm faaliyetinin yerini tüm dönemi kapsayabilecek doğal, kültürel ve 

arkeolojik alanı kapsayan değerlerin gelişmesi ve turizmin tüm sezonlarda insanlara hitap etmesi 

oldukça önemlidir. Bunların gelişebilmesi açısından bulunan değerlerin korunması oldukça önemlidir. 

Destinasyonun geliştirilmesi ve pazarlanması için en iyi yollardan biri, alanlara göre bölümlemek ve 

ürüne uygun hedef alanında gelişmeler ile desteklemek gerekmektedir (Ersun ve Arslan, 2011). Turizm 

alanında destinasyon pazarlamalarında en çok kullanılan mitolojik hikâye ve figürler ele alındığında 

gelişimi için bu konuda sadece arkeolojik alanlarda değil hikâyelerin turizm alanında yapılacak olan 

araştırmalar ile geniş kitlelere ulaşabileceği düşünülmektedir. Son yıllarda, efsaneler turizm sektöründe 

giderek daha fazla ilgi çekmektedir. Özellikle, efsanelerin anlatıldığı bölgeler turistler için önemli cazibe 

merkezleri haline gelmiştir. Efsaneler, turistlerin ilgisini çekmek ve yerel ekonomiye katkı sağlamak 

için turizm endüstrisinde kullanılmaktadır. Bu bağlamda, efsaneler sadece birer masal olmanın ötesine 

geçerek turizm sektöründe önemli birer kaynak haline gelmiştir. Kaya (2020) tarafından yapılan 

araştırma, rehberler tarafından aktarılan efsanelerin turistler üzerinde çekicilik etkisi yarattığını, ancak 

bu noktada turist rehberinin iletişim becerilerinin (ses tonu, jest ve mimikler, göz teması vb.) ve konuya 

olan hakimiyetinin önemli olduğunu ortaya koymuştur. Efsanelerin özellikle destinasyonların 

pazarlanmasında kullanılmasıyla, genel olarak mitoloji turizmi kavramı ortaya çıkmaktadır.  Mitoloji 

turizmi, tarihte yer aldığına inanılan ve inanç haline gelen mitlerin gerçekleştiği düşünülen 

destinasyonları, efsanelerdeki karakterlerin yaşadığına inanılan bölgeleri ve tapınakları ziyaret etmek 

amacıyla yapılan seyahatleri ifade etmektedir (Boz, 2018). Anom vd. (2020), turizm acentelerinin turizm 

tüketiminde belirleyici bir rol oynadığını ve bu rolün potansiyel mali kazançlarla sıkı bir şekilde 

ilişkilendirildiğini belirtmişlerdir. Turistlere sunulan tur paketlerinde, ekonomi, verimlilik ve etkinlik 

ilkelerine dayalı olarak iletilen mitlerin, acentelerin kâr elde etme stratejilerinin bir parçası olduğunu 

vurgulamışlardır. Bu durumun, turizm acentelerinin ekonomik sermayelerini artırmak için kültürel ve 

sosyal sermayelerini kullanmalarını içerdiğini ifade etmişlerdir. Turizm acentelerinin gücünün, turizm 

faaliyetlerini yönlendirme kapasiteleriyle doğrudan ilişkilendirildiğini ve bu durumun çeşitli kültürel, 

sosyal, ekonomik ve sembolik sermaye kaynaklarına dayandığını belirtmişlerdir. 

EFSANE-MİT KAVRAMI 

Efsane ve mit kavramları, antik ve modern kültürlerde önemli bir yer tutar ve insanların dünya ve 

varoluşlarıyla ilgili anlayışlarını derinlemesine etkilemektedir. Bahadırova’ya (2008) göre Mit, 

insanoğlunun en eski dönemlerde doğa olaylarını hayal gücüyle anlamlandırma çabası sonucunda 

ortaya çıkan, birçok toplum tarafından benimsenmiş evrensel bir anlatıdır. Türk Dil Kurumu (TDK)’na 

göre mit kavramı “Geleneksel olarak yayılan veya toplumun hayal gücü etkisiyle biçim değiştiren alegorik bir 

anlatımı olan halk hikâyesi; mitos.”, Erhat'a (2017) göre ise antik Yunan dilinde "söz" kavramı çeşitli 

anlamlar taşımaktadır. Bu bağlamda, "mythos", "epos" ve "logos" terimleri öne çıkmaktadır. Mythos, 

masal, efsane ve öykü gibi süslenmiş, genellikle gerçek olmayan anlatıları ifade etmektedir. Epos ise, 

belirli bir düzen içinde sunulan, genellikle bir ozan tarafından yapılan ve tanrısal bir armağan olarak 

kabul edilen söz olarak geçmektedir. Logos ise, evrensel bir yapıya sahip, doğada var olan ve her yerde 

mevcut olan bir kavramı ifade etmektedir. Özüdoğru (2022), yapmış olduğu çalışmada mitlerin 

toplumsal ve kültürel bağlamdaki önemi ve işlevleri üzerine çeşitli düşünceler ve örnekler 

sunulmaktadır. Mitlerin toplumsal düzeni destekleyici bir rol üstlendiği ve grup içinde organik bir bağ 

oluşturduğu belirtilirken, farklı kültürel yapıların mitler aracılığıyla ifade edildiği vurgulanmaktadır. 
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Ayrıca, çalışmada mitlerin kültürel bağlamda bir hakikati temsil ettiği ve her bir mitin, içinde 

bulunduğu toplumun değerlerini yansıttığı ifade edilmektedir.  

Efsane kavramı ise TDK’da “Eski çağlardan beri söylenegelen, olağanüstü varlıkları, olayları konu edinen 

hayalî hikâye; söylence.” şeklinde tanımlanmaktadır. Karadeniz Yağmur'un çalışmasında belirtildiğine 

göre, efsaneler genellikle kişi, olay ve yerler hakkında inandırıcılık taşıyan, genellikle olağanüstü 

unsurlar içeren kısa ve anonim halk hikâyeleridir (Yağmur, 2018). Ağızdan ağıza aktarılırlar ve belirli 

bir üsluba veya şekle bağlı kalmazlar. Bu efsaneler, bir toplumun kültürel mirasının önemli bir parçasını 

oluşturur ve toplumun değerlerini, inançlarını ve kimliğini yansıtırlar. Yazının icadı öncesinde, 

efsaneler sözlü kültür ortamında kulaktan kulağa aktarılmıştır. Ancak yazının ortaya çıkmasıyla 

birlikte, özellikle "hikâyeci tarih" anlayışının etkisiyle efsaneler yazılı kaynaklar aracılığıyla korunmuş 

ve gelecek nesillere aktarılmıştır. Bu yazılı kaynaklar genellikle tarih kitapları gibi metinlerde 

bulunmaktadır. Bu durum, efsanelerin yazının icadıyla birlikte daha kalıcı bir şekilde korunmasını ve 

yayılmasını sağlamıştır (Aslan, 2012). 

Mitoloji ve efsane terimleri genellikle toplumda aynı anlama gelir, ancak aralarında belirgin farklar ve 

benzerlikler bulunmaktadır. Efsaneler, genellikle tamamen doğru olduğuna inanılan, ancak gerçekte 

pek azı doğruluğa sahip olan hikâyelerdir ve içlerinde gerçek unsurlar bulunması oldukça nadirdir. 

Mitler ise, tanrıların ve ilahi varlıkların zamansız hikâyelerini anlatır ve daha fazla doğruluğa sahiptir. 

Efsaneler tarihsel kişiler ve olaylar etrafında şekillenirken, mitler daha eski ve genellikle kozmolojik 

olaylarla ilişkilendirilir. Mitolojik hikâyelerin kaynağı dil iken, efsaneler daha çok hafızaya dayanır ve 

masalların kaynağı ise yaratıcılıktır. Mitler ve efsaneler birçok açıdan benzerlik gösterirken, mitler daha 

fantastik unsurlar içerirken, efsaneler daha gerçekçi ve günlük yaşamla daha fazla ilişkilidir (Aktaş, 

2009). 

MİTOLOJİ-TURİZM İLİŞKİSİ 

Mitoloji-turizm kavramı, turizm endüstrisinin kültürel mirası kullanma ve tanıtma biçimlerini ifade 

etmekte ve bu, tarihi yerlerin, mitolojik hikâyelerin ve efsanelerin turistik cazibe merkezi haline 

getirilmesini içermektedir. Bu tür turizm, hem kültürel mirası korumakta hem de turizm gelirini 

artırmaktadır. Ancak, mitoloji turizmi iyi yönetilmelidir çünkü aşırı turizm, kültürel mirasın zarar 

görmesine ve orijinal dokusunun kaybolmasına neden olabilir. Bu nedenle, mitoloji-turizm ilişkisi 

sürdürülebilir turizm ilkeleri çerçevesinde ele alınmalı ve yerel toplumun katılımıyla yönetilmelidir. 

Bu, turizm endüstrisinin kültürel mirası koruma ve tanıtma sorumluluğunu dikkate alırken turizm 

gelirini artırmasını sağlamaktadır. Tüm kültürlerde nesilden nesile aktarılan mitler ve efsaneler, 

özellikle uzak kırsal bölgelerde turizm açısından önemli bir potansiyel sunmaktadır. Mitolojik 

hikayeler, turistlerin ilgisini çeken ve kültür turizmini canlandıran önemli bir araç olarak turizm 

endüstrisinde sıkça kullanılmaktadır (Altunayar Abacı, 2022). Turizm sektörü, yerel halka ve ülkeye 

ekonomik katkı sağlayarak kültürel mirasın korunmasına destek olabilir. Ancak, kültürel mirasın 

turizm ürünü olarak geliştirilmesinin dikkatlice planlanması ve sürdürülebilir bir şekilde uygulanması 

gerekmektedir. Ayrıca, yerel toplumun bu süreçte etkin bir rol oynaması ve fayda sağlaması da 

önemlidir (Boz, 2018). Yılar (2005) yapmış olduğu çalışmada belirtildiği üzere, efsanelerin belli yerlere 

bağlı olarak anlatılması, bu bölgelerin kutsal ve değerli kabul edilmesine ve dolayısıyla korunmasına 

katkıda bulunmuştur. Bu efsaneler, iç ve dış turizm açısından da önemli bir rol oynamıştır. Özellikle 

gezip görülen yerlerle ilişkilendirilen efsaneler, bu yerleri ziyaret edenler için unutulmaz ve ayrıcalıklı 
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hale getirirken, diğerlerinde merak uyandırarak bu bölgeleri görmeyi arzulamalarına neden olmuştur. 

Bu durum, efsanelerin turizm potansiyeline ve yerlerin çekiciliğine olan katkısını vurgulamaktadır.  

EFSANELERİN TURİZM HAREKETLERİNE ETKİSİ 

Efsaneler, turistlerin ilgisini çektiği için turizm sektöründe önemli bir rol oynamakta, destinasyonları 

çekici hale getirmekte ve yerel kültürü tanıtmaktadır. Efsaneler, bir destinasyonun tarihini, kültürünü 

ve kimliğini yansıtarak turistlerin ziyaret etme isteğini artırmaktadır.  Bugünün turistik 

destinasyonlarının imajını oluşturmak ve markalaşmak için, mitolojik ve efsanevi unsurlar ve hikâyeler 

giderek daha fazla ön plana çıkarılarak kullanılmaktadır (Sezer, 2019). Bu nedenle, efsaneler turizm 

hareketlerini etkileyen önemli bir faktördür. Efsanelerin turizm üzerindeki etkisi sadece destinasyonları 

tanıtmakla kalmamakta, aynı zamanda turistlerin seyahat motivasyonunu da artırmaktadır. Turistler, 

efsaneleri duyumsayıp deneyimlemek için destinasyonlara seyahat etmek isteyebilirler. Bu da turizm 

endüstrisinin büyümesine ve gelişmesine katkı sağlamaktadır. Turizm alanında gezilecek yerlerde 

rehberlerin en önemli görevlerinden birisi, gezdirdikleri turistlerin ilgisini çekmektir. Bu hikâyeler, 

rehberlerin yorumculuk rolleri göz önünde bulundurularak seçilecek olan güzergahların turistlerin ilgi 

alanları içinden belirlenmelidir (Tanrısever vd., 2019). 

ŞAHMARAN EFSANESİ 

Şahmaran efsanesinin farklı bölgeler ve kişilere göre yorumlamaları mevcuttur. Bu yorumlamalardan 

biri Tomris Uyar’ın (1973) Şahmeran ve Ödeşmeler kitabında yer almaktadır. Kitapta hikâye Adana’da 

geçmektedir ve arkadaşlarının ödülü paylaşmamak için Camsab’ı mağarada yalnız bıraktıklarını 

anlatır. Mağarada gördüğü akrebin peşinden gittiğinde Şahmeran ile karşılaşmasını konu 

edinmektedir. Şahmeran korkmaması gerektiğini yanında bulunanların onun dostu olduğunu ona 

Şahmeran olarak seslendiklerini fakat asıl isminin Yemliha olduğunu söyler. Camsab başından 

geçenleri anlatınca Şahmeran’da insanoğlunun ona yaptığı ihaneti anlatır ve neden insanlara 

güvenilmemesi gerektiğini söyler. Camsap tüm anlatılanların sonunda Şahmeran’a ona asla ihanet 

etmeyeceğini söyler. Şahmeran ona inanmasa da yanında bulunan ifritleri Camsap’a güvenir ve 

Şahmeran’ı Camsap’ı göndermesi için ikna ederler. Camsap ailesinin yanına gittiğinde 2 yıl geçtiğini 

arkadaşlarının ailesine Camsap’ı kurtların öldürdüğünü söylediğini o dönemden sonra çok zengin 

olarak Camsap’ın ailesine yardım ettiğini öğrenir. Bu sırada Babil kralı hastalanır sihirbaz olan Veziri 

onu iyileştirecek olan şeyin Şahmeran’ın eti olduğunu söyler. Vezir Şahmeran’ı görenlerin hamamda 

vücudunun yarısının pul pul olacağını bildiği için insanları hamama toplarlar. Camsap en son 

yakalanarak hamama götürülür ve vücudunun yarısı pul pul olur. Camsap en son darağacına asılınca 

mağaranın yerini göstereceğini söyler. Mağarada Şahmeranı bulurlar. Şahmeran Camsap’a onu 

kesmemesini kaynatmasını söyler. Kaynamaya başladığında ilk çıkan köpüğü vezire içirmesini 

ikincisini kendisinin içmesini en son Şahmeran’ın vücudunu yavaş yavaş padişaha yedirmeye başlar. 4 

günün sonunda iyileşen padişah Camsap’ı veziri yapar ve kızıyla evlendirmek ister. Camsap ise 

Şahmeran’ın ölümüne sebep olduğu için kaçar ve dağa tırmanmaya başlar.  

Abdi Musa'nın "Câmasb-nâme"si ise 15. yüzyıl Osmanlı edebiyatının önemli mesnevilerinden biridir ve 

Danyal Peygamber'in oğlu Câmasb'ın maceralarını anlatmaktadır. Eser, İran mitolojisi ve Zerdüştlük 

düşüncesinden derin izler taşımaktadır. "Câmasb-nâme"de, Câmasb'ın bir mağarada bal dolu bir kuyu 

bulması ve ardından yaşadığı fantastik maceralar anlatılmaktadır. Kuyunun ağzının mermerle 

kapatılmış olması ve balın tatlılığı gibi detaylar, hikayenin fantastik unsurlarını vurgulamaktadır. 

Ayrıca, periler, ejderhalar ve dev karıncalar gibi birçok fantastik yaratık, Câmasb'ın karşılaştığı 
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zorlukları ve maceraları zenginleştirmektedir. Câmasb'ın maceraları, bal dolu kuyuyu bulmasıyla 

başlar ve çeşitli fantastik olaylarla devam eder. Câmasb, farklı yaratıklarla karşılaşır ve çeşitli zorlukları 

aşar. 

YÖNTEM 

Bu çalışmanın yöntemi, efsanelerin turizm hareketlerine etkisini değerlendirmek amacıyla anket 

yöntemi kullanılarak gerçekleştirilmiştir. Pilot çalışma olarak tasarlanan anket katılımcılara yüz yüze 

veya çevrimiçi olarak uygulanmıştır. Ankette yer alan sorular, katılımcıların Şahmaran hikâyesini ne 

kadar bildiklerini, bu hikâyenin kendilerinde destinasyonu ziyaret etme isteği uyandırıp 

uyandırmadığını, destinasyon ziyaretleri sırasında Şahmaran ile ilgili hediyelik eşya alıp almadıklarını 

ve Şahmaran ile ilişkilendirdikleri kavramları içermektedir. Ayrıca, katılımcıların Şahmaran ile 

ilişkilendirdikleri şehirlerin belirlenmesi için bir soru bulunmaktadır. Anket, toplamda 389 katılımcıya 

uygulanmıştır. Katılımcılar, çeşitli yaş, cinsiyet ve sosyo-ekonomik gruplardan seçilmiştir. Anket 

verileri, istatistiki programlar aracılığıyla frekans analizi ve kelime bulutu gerçekleştirilmiştir. Elde 

edilen bulgular, efsanelerin turizm sektöründeki rolünü ve etkisini anlamak için kullanılmıştır. 

BULGULAR  

Tablo 1. Demografik Veriler 

  n % 

Cinsiyet Kadın 233 59,9 

Erkek 156 40,1 

Yaş 15-25 yaş 231 59,4 

26-35 yaş 69 17,7 

36-45 yaş 61 15,7 

46-55 yaş 24 6,2 

56 yaş ve üzeri 4 1,0 

Eğitim Durumu İlkokul 6 1,5 

Ortaokul 3 0,8 

Lise 56 14,4 

Üniversite 290 74,6 

Yükseklisans/Doktora 34 8,7 

Şahmaran Hikâyesini biliyor musunuz? Evet 275 70,7 

Hayır 114 29,3 

 TOPLAM 389 100 

Katılımcıların %59,9'u kadın ve %40,1'i erkektir. Kadın katılımcıların sayısının erkeklere göre daha fazla 

olduğu görülmektedir. Katılımcıların çoğunluğu (%59,4) 15-25 yaş aralığındadır. Bunu %17,7 ile 26-35 

yaş, %15,7 ile 36-45 yaş, %6,2 ile 46-55 yaş ve %1,0 ile 56 yaş ve üzeri takip etmektedir. Genç nüfusun 

ankete daha fazla katılım gösterdiği anlaşılmaktadır. Katılımcıların büyük bir kısmı üniversite 

mezunudur (%74,6). Bunu %14,4 ile lise, %8,7 ile yüksek lisans/doktora, %1,5 ile ilkokul ve %0,8 ile 

ortaokul mezunları takip etmektedir. Yüksek eğitim düzeyine sahip katılımcıların çoğunlukta olduğu 

görülmektedir. Katılımcıların %70,7'si Şahmaran hikâyesini bilmektedir, %29,3'ü ise bilmemektedir. Bu, 

efsanenin toplumda yaygın olarak bilindiğini göstermektedir.  
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Şekil 1. Şahmaran Efsanesi Denilince Akla Gelen Kelime 

 

Alınan veriler göz önüne alındığından katılımcıların aklına en çok yılan kelimesinin geldiği 

görülmektedir. Daha sonra akla gelen kelimeler arasında Camşab, İhanet ve Kadın kelimelerinin geldiği 

görülmüştür.  

Tablo 2. Destinasyon Ziyaret İsteği 

  n % 

Şahmaran Hikâyesi size yaşandığı yeri ziyaret etme 

isteği uyandırır mı? 

Evet 296 76,1 

Hayır 93 23,9 

Destinasyon’u ziyaret ettiğinizde Şahmaran ile 

alakalı bir hediyelik eşya alır mısınız? 

Evet 311 79,9 

Hayır 78 20,1 

 TOPLAM 389 100 

Katılımcıların %76,1'i Şahmaran hikâyesinin yaşandığı yeri ziyaret etme isteği duymaktadır. Bu, 

efsanenin turistik çekiciliğe sahip olduğunu ve potansiyel ziyaretçilerin ilgisini çektiğini 

göstermektedir. Katılımcıların %79,9'u destinasyonu ziyaret ettiklerinde Şahmaran ile ilgili bir 

hediyelik eşya alacaklarını belirtmiştir. Bu, efsaneye dayalı hediyelik eşya pazarının önemli bir 

potansiyele sahip olduğunu ortaya koymaktadır. 

Şekil 2. Şahmaran Denilince Akla Gelen Şehirler 
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Katılımcıların Şahmaran yenildiği akılları ağırlıklı olarak Mersin, Adana ve Mardin şehirlerini geldiği 

görülmektedir. 

SONUÇ ve TARTIŞMA 

Şahmaran efsanesi, katılımcıların büyük bir bölümünde ziyaret etme isteği uyandırmış ve hediyelik 

eşya alma düşüncesini tetiklemiştir. Bu durum, efsanenin turizm potansiyelinin oldukça yüksek 

olduğunu ortaya koymaktadır. Bu tür yerel efsaneler, turistik çekicilik açısından büyük bir avantaja 

sahiptir, çünkü ziyaretçilere sıradan bir seyahatten öte, derin bir kültürel deneyim sunar. Özellikle 

Şahmaran gibi mitolojik ve gizemli hikâyelere dayalı destinasyonlar, turistlerde merak uyandırarak, 

destinasyonların cazibesini artırabilir. Bu durum, ziyaretçilerin bir yeri keşfetme arzusunu 

körükleyebilir ve bu da turizme olan ilgiyi sürdürülebilir bir şekilde canlı tutabilir. Efsanenin yaşandığı 

yerlerin turistik destinasyon olarak pazarlanması, bölge ekonomisine olumlu katkılar sağlayabilir. 

Ayrıca, bu tür destinasyonların tanıtımı yapılırken, Şahmaran efsanesinin bölgedeki kültürel ve tarihi 

dokuyla nasıl uyumlu hale getirilebileceği dikkate alınmalıdır. Yerel halkın efsane ile olan bağı ve bu 

efsanenin zaman içinde nasıl şekillendiği gibi unsurlar, ziyaretçilerin daha anlamlı ve derin bir bağ 

kurmalarını sağlayabilir. Efsanenin geçtiği mekanların turistik olarak geliştirilmesi, yerel halka da 

ekonomik fırsatlar sunarak, turizmin yaygınlaştırılmasına yardımcı olabilir. Eğitim düzeyi yüksek ve 

genç katılımcıların çoğunlukta olması, Şahmaran efsanesine yönelik ilginin özellikle bu demografik 

gruplarda yoğunlaştığını göstermektedir. Bu demografik grubun teknolojiyle iç içe olması, Şahmaran 

efsanesi gibi kültürel mirasların dijital ortamda daha geniş bir kitleye tanıtılması için önemli bir fırsat 

sunmaktadır. Turizm pazarlama stratejilerinde bu demografik özellikler dikkate alınarak hedef kitleye 

yönelik daha etkili tanıtım faaliyetleri gerçekleştirilebilir. Özellikle dijital platformlar ve sosyal medya 

üzerinden yapılacak interaktif kampanyalar, bu genç ve eğitimli kitlenin ilgisini çekecek şekilde 

tasarlanabilir. Bu kapsamda, sanal turlar, artırılmış gerçeklik deneyimleri veya efsanenin hikâyesini 

canlandıran kısa filmler, Şahmaran efsanesinin bilinirliğini artırmada etkili olabilir. Ayrıca, 

üniversitelerle iş birliği yaparak Şahmaran efsanesi üzerine yapılacak akademik çalışmaların 

desteklenmesi hem efsanenin bilinirliğini artıracak hem de bu efsanenin modern kültürde nasıl yankı 

bulduğunu inceleyen önemli projelere kapı aralayacaktır. Şahmaran efsanesi, kültürel mirasın 

tanıtılmasında ve turizm sektöründe sürdürülebilir bir kaynak olarak kullanılabilir. Bu bağlamda, 

turizm sektörü, kültürel mirasın korunması ile ekonomik kalkınma arasındaki dengeyi sağlamak için 

stratejik bir rol oynayabilir. Özellikle, yerel yönetimlerin ve turizm paydaşlarının bu tür kültürel 

mirasları pazarlarken sürdürülebilirlik ilkelerini benimsemesi hem çevresel hem de kültürel açıdan 

uzun vadeli faydalar sağlayacaktır. Bu efsane etrafında oluşturulacak turistik ürünler ve deneyimler, 

bölgenin kültürel kimliğini güçlendirirken ekonomik kalkınmaya da katkıda bulunabilir. Efsane 

merkezli müzeler, tematik parklar ve festivaller gibi kültürel etkinlikler, bölgenin turizm açısından bir 

cazibe merkezi haline gelmesini sağlayabilir. Ayrıca, Şahmaran efsanesi etrafında geliştirilecek olan 

hediyelik eşya sektörü de bölge ekonomisini destekleyecek bir başka önemli unsurdur. El yapımı 

figürler, sanat eserleri ve geleneksel zanaat ürünleri gibi Şahmaran efsanesine dayalı hediyelik eşyalar, 

turistlerin ilgisini çekerken, yerel zanaatkârlara da ekonomik fırsatlar sunacaktır. Bölgedeki yerel halkın 

bu tür efsane temalı ürünleri üretmeye teşvik edilmesi, hem kültürel mirasın korunmasına katkı sağlar 

hem de sürdürülebilir bir ekonomik model yaratır. Sonuç olarak, Şahmaran efsanesi, sahip olduğu 

kültürel değer ve turistik çekicilik ile turizm sektöründe önemli bir potansiyele sahiptir. Bu potansiyelin 

değerlendirilmesi hem kültürel turizmin gelişimi hem de sürdürülebilir turizm uygulamaları açısından 

önemli fırsatlar sunmaktadır. Aynı zamanda, Şahmaran efsanesinin turizmde daha etkin kullanılması, 
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ulusal ve uluslararası düzeyde de ilgi çekebilir, bu da bölgenin turizm gelirlerinde önemli bir artış 

sağlayabilir. Gelecekte, efsanenin farklı ülkelerde de tanıtılması ve dünya çapında bilinirliğinin 

artırılması, bölgeyi daha geniş bir turistik destinasyon haline getirebilir. Bununla birlikte, bu süreçte 

çevreye duyarlı ve sürdürülebilir turizm politikalarının benimsenmesi, bölgenin doğal kaynaklarının 

korunmasını sağlayarak uzun vadeli turistik cazibenin korunmasına da katkıda bulunacaktır. 
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