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Giiniimiizde destinasyonlar 6nemli bir turistik ¢ekim merkezleridir. Destinasyon
drtinleri, aligveristen yemege, ulasimdan konaklamaya ve yorenin sahip oldugu
dogal, tarihi ve kiiltiirel miras kaynaklar1 gibi gok cesitli bilesenlerden olusmaktadir.
Destinasyonlarin pazarlanma girisimleri turizm sektoriinde rekabet avantaji
saglamast agisindan olduk¢a o©nemlidir. Destinasyon pazarlamasi, bir yerin
niteliklerine gore olusturulan destinasyon kimliginin, o destinasyonu tercih etmesi
beklenen hedef kitlelere yonelik olarak etkin iletisim ¢alismalar: ile daha ¢ekici hale
getirilmesini ~amaglamaktadir. Bu kapsamda c¢alismada, Konya ilinde
gergeklestirilebilecek  kiiltiirel rekreasyon faaliyetlerinin ortaya ¢ikarilarak,
destinasyon pazarlama araci olarak incelenmesi amacglanmaktadir. Calisma, nitel
arastirma yontemi ile desenlenmistir. Calismada, Konya Valiligi, Konya Belediyesi
ve Konya Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigiiniin web sayfalarindan elde edilen ikincil
veriler, MAXQDA 2018 programi yardimi ile igerik analizine tabi tutulmustur.
Konya ilinde kiiltiirel rekreasyon faaliyetlerinin gerceklestirilebilmesi igin antik
kentler, Panorama Miizesi, Bilim Miizesi, Kalehan Ecdad Bahcesi, Sema Térenleri ve
Sivlilik gelenegi gibi oldukca cesitli tarihi ve kiiltiirel miras kaynaklarinin oldugu
tespit edilmistir. Calismanin sonu¢ kisminda akademi ve sektore oOneriler

sunulmustur.
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Today, destinations are important tourist attraction centers. Destination products
consist of a wide variety of components such as shopping, food, transportation,
accommodation, natural, historical and cultural heritage resources of the region.
Marketing initiatives of destinations are very important in terms of providing
competitive advantage in the tourism sector. Destination marketing aims to make
the destination identity created according to the characteristics of a place more
attractive with effective communication activities for the target audiences who are
expected to choose that destination. In this context, it is aimed to reveal the cultural
recreation activities that can be carried out in Konya province and to examine them
as a destination marketing tool. The study was designed with a qualitative research
method. In the study, secondary data obtained from the web pages of Konya
Governorship, Konya Municipality and Konya Provincial Directorate of Culture and
Tourism were subjected to content analysis with MAXQDA 2018 program. It has
been determined that there are various historical and cultural heritage resources
such as ancient cities, Panorama Museum, Science Museum, Kalehan Ecdad Garden,
Sema Ceremonies and Sivlilik tradition in order to carry out cultural recreation
activities in Konya. In the conclusion part of the study, suggestions were presented

to the academy and the sector.
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GIRis

Sehir hayatindaki g¢evre kirliligi, niifus artisinin sebep oldugu sikisiklik, ¢alisma hayatimin getirmis
oldugu zorunluluklar, toplumsal sorunlardan dolay: yasanan sikintilar ve yasamin tekdiize hale
gelmesi gibi gesitli olumsuzluklar insanlar1 yipratmaktadir (Demirci Orel ve Yavuz, 2003: 62). Bu
dogrultuda insanlarin yogun, yorucu ve rutin olan is hayatinin streslerinden uzaklasmak igin
genellikle yeniden toparlayici, dinlendirici ve rahatlatic1 6zellige sahip olan reaktif amacli bos zaman
faaliyetlerine katilmaktadir (Tel ve Koksalan, 2008: 262). Rekreasyonel faaliyetler; aktif veya pasif bir
bi¢cimde, grup ya da ferdi olarak, kiiltiirel etkinlikler, spor, tabiat ve insan tarihinin degerlendirilmesi,
gezi, eglence ve zevk veren etkinliklere katilmay1 kapsamaktadir (Hacioglu, Gokdeniz ve Ding, 2003:
30). Rekreasyon etkinlikleri yalin, karmasik, kreatif, mekanik, aktif, pasif, yararli veya zararh
olabilmektedir. Bu kadar 6zelligi bir arada barindiran etkinlikler her anlamda kisiye yarali oldugu gibi
olumlu ya da olumsuz tecriibe de saglamaktadir. Grup iginde gergeklestirilen rekreatif etkinlikler
bireyin sosyal gelisimine katkida bulundugu gibi fiziksel, psikolojik, duygusal gelisiminde de 6nemli
rol oynamaktadir (Lieber ve Fesenmaier, 1983: 2; Celik, 2018: 10). Bununla baglantili olarak,
rekreasyon aktivitelerine katilim ruhsal denge, ruhsal kapasite, mutluluk, tatmin, yaraticilik, rekabet
etme giicii, 0zgiirliik, fiziksel ve psikolojik iyi olus kazandirdig: belirtilmektedir (Hacioglu, Gokdeniz
ve Ding, 2003: 30). Cok boyutlu olan rekreasyon faaliyetleri katilimcilarin amaclarina gore farkh
siniflandirilmaktadir (Ergiil, 2008: 11). Macera faaliyetleri iceriginde heyecan, tehlike ve macera
aktivitelerini; sanatsal faaliyetler de miizik, dans, el sanatlar1 gibi sanatsal aktiviteleri; kiiltiirel
faaliyetler ise miize ziyaretleri, tarihi mekan ziyaretleri gibi aktiviteleri kapsamaktadir (Argan, 2013:
14). Destinasyonlarin sahip oldugu kiiltiirel rekreatif faaliyet unsurlar1 6nemli turistik cekicilige

sahiptir.

Rekabetin sert bir sekilde gergeklestigi giiniimiizde, pazarlama faaliyetleri de gesitlenmektedir. Bu
nedenle mal ve hizmetlere ilaveten destinasyonlarin pazarlanmasi miimkiin hale gelmistir.
Destinasyon pazarlamasi, destinasyonun altyapi ve iistyap1 hizmetlerini iyilestirmek, daha yasanabilir
hale getirmek, potansiyel unsurlarini yatirimcilar igin cazip kilmak, nitelikli insanlar, turistler ve
tiniversite Ogrencileri gibi kitleler i¢in destinasyonu daha etkin kullanmak igin bir¢ok ydntem
sunmaktadir (Cesur, 2020: 101). Artan rekabet ortaminda destinasyonlarin sahip oldugu dogal, tarihi
ve kiiltiirel cekiciliklerin ekonomik olarak destinasyona 6nemli katkilar1 mevuttur. Destinasyonlar,
sahip oldugu dogal ve Kkiiltiirel gekicilikleri farklilastirarak, turistlere 6zgiin bir deneyimi sunma
cabasindadir (Kaya, 2014: 1; Atsiz ve Kizilirmak, 2017: 26). Bu kapsamda bos zaman degerlendirme
kapsaminda hayata gecirilen kiiltiirel etkinlikler, destinasyonlarin turizm potansiyelini artirmasi

amaciyla destinasyon pazarlamasi kapsaminda incelenmesi 6nem arz etmektedir.

Alan yazinda rekreatif aktivitelerinin turizm sektorti ile iliskisine yonelik farkli calismalar mevcuttur.
Bunlardan bazilar;; Dalyan destinasyonunun turistik {iriin olarak rekreasyon potansiyelinin
degerlendirilmesi (Tiirker, Tiirker, ve Giizel, 2014), rekreasyon alan ve faaliyetlerinin konaklama
stiresindeki etkisi (Sandikg¢1 ve Giinay, 2014), bos zaman, rekreasyon ve etkinlik turizmi iligkisi (Can,
2015), spor organizasyonlarinda destinasyon pazarlamasi (Tiifekci, 2014), rekreasyonel olanaklara
dayali yapilan destinasyon tercihlerinin seyahat motivasyonlariyla incelenmesi (Ozdemir,
Biyiikoztiirk ve Karakiigiik, 2016), Trakya bolge halkinin destinasyon tercihindeki rekreasyonel
etkinlik tercihleri (Basarangil, Altunel, Tokatli, 2016), etkinliklerin destinasyon markalasmasina etkisi
(Atay ve Altinisik, 2017), kiiltiirel etkinliklerin bir turizm destinasyonunun imajlarinin olusumuna
katkisi (Hernandez Mogolléon, Duarte ve Folgado-Fernandez, 2018) konulu calismalardir. Bu

calismada da Konya ilinin sahip oldugu kiiltiirel rekreasyon kaynaklarinin destinasyon pazarlama
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aract olarak incelenmistir. Calismanin, destinasyonlarin turizm sektoriinden daha fazla pay alabilmesi
agisindan sahip olduklar1 kiiltiirel rekreasyonel kaynaklarin bir pazarlama araci olarak

degerlendirilebilecegine yonelik yapilacak arastirmalara bir baslangi¢ sunacag: ongoriilmektedir.
LITERATUR TARAMASI
Kiiltiirel Rekreasyon Faaliyetleri

Rekreasyon terimi, yenilenme anlamina gelen recretio kelimesinden gelmektedir. Tiirkce karsilig: ise,
bos zamanlar1 degerlendirme seklinde kullanilmaktadir. Bu nedenle rekreasyon ve bos zaman
kavramlar1 birbirleri ile iligkilidir. Rekreasyon her seyden ©nce bos zamani olan insanlarin
katilabilecegi etkinlikleri kapsamaktadir. Bos zaman, insanlarin calisma saatleri disinda kalan
zamanlardir (Karakiigiik, 1997). Rekreasyon, insanlarin, ¢alisma ve toplumsal zorunluluklar disinda,
rahatlama, bilgi ve sosyallesme i¢in kendi istegiyle yaratic1 kapasitesini harekete geciren, herhangi bir
etkinlik olarak tanimlamaktadir (Demirci Orel ve Yavuz,2003: 62).

Rekreasyon, kadin, erkek, ¢ocuk, geng, yasli, engelliler, hastalar ve bunlarin yani sira kamu ve 6zel
sektor calisanlar: gibi oldukga farkl: gruplar icin farkli 6neme sahiptir. Rekreasyon, 6zellikle cocuk ve
gengler agisindan kendini tanimak ve yetenekleri gelistirmek, yetiskinler agisindan ise, giinliik
kosusturmalar arasinda etkin bir dinlenme ve yenilenme imkani yaratmak ve yash nesil i¢in huzurlu
bir sosyal ortam saglamak agisindan Snemlidir (Demirci Orel ve Yavuz, 2003: 63). Bu dogrultuda
rekreatif faaliyetlere katilmanin insanda ruhsal ve fiziksel kondisyon yaratmasi, psikolojik denge
saglamas1, mutluluk ve huzur hissi uyandirmasi, tatmin duygusunu dogurmasi, insan1 6zgiir kilmasi
ve insana diinyaya daha genis bir agidan bakabilme yetisi kazandirmaktadir (Hacioglu, Gokdeniz ve
Ding, 2003: 30; Bityiiksalvarci, Bali ve Ay, 2018: 115).

Bos zaman faaliyetleri icerik bakimindan olduk¢a zengindir. Karakiiciik (2014)'e gore bos zaman
degerlendirme aktiviteleri, bireylerin etkinliklere katilmadaki amag, istek ve zevklerine gore
siniflandirilmaktadir. Bu konular; kisiden kisiye oldukga gesitlilik gosterdigi icin, tek bir siniflandirma
sekli yoktur. Can (2015)’e gore sosyal ve kiiltiirel etkinlikler, sportif etkinlikler, sanatsal etkinlikler,
miizikal ugraslar, oyunlar, yetenek gerektiren etkinlikler, doga etkinlikleri, olarak genel basliklar
altinda toplanabilir. Rekreatif faaliyetlerin, farkli arastirmacilar tarafindan katihmeci sayilarina,
katilimcalarin  bu  aktivitelerden faydalanma sekillerine, katilimcilarin yaslarina, aktivitelerin
fonksiyonelligine, mekansal farkliliklara gore smiflandirilmaktadirlar. Genel olarak rekreasyon
faaliyetleri, aktivitenin gerceklestigi mekana gore, aktivitenin igerigine gore ve katilimci sayisina gore
smiflandirildig: belirtilmektedir (Argan, 2013: 11).

Tablo1. Rekreasyon faaliyetlerinin siniflandirilmas:

* Kapali alan rekreasyon faaliyetleri
Mekéana Gore . .
* Acik alan rekreasyon faaliyetleri

* Macera faaliyetleri

« Kiiltiirel ve sanatsal rekreasyon faaliyetleri
Igerigine Gore * Terapotik rekreasyon faaliyetleri

» Kampiis rekreasyonu faaliyetleri

* Egitsel rekreasyon faaliyetleri

* Bireysel rekreasyon faaliyetleri
Katihmci Sayisina Gore ) )
* Grup rekreasyon faaliyetleri

Kaynak: Argan, 2013
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Bir milletin kiiltiirel kimliginde var olan, bilgi, inang, gelenek-gorenek ve Orf-adetlere gore yapilan
tiim rekreatif etkinlikler kiiltiirel nitelikli rekreasyon kapsamina dahil edilmektedir (Giil, 2014: 39;
Goker ve Dagdeviren, 2019: 15). Kiiltiirel rekreasyon etkinliklere 6rnek olarak tarihi eserlerin,
miizelerin gezilmesi ve diger kiiltiirel faaliyetleri deneyimleme ve katihm gosterilebilir
(Cevahircioglu, 2007: 26). Kiiltiirel rekreasyon faaliyetleri destinsyonlarin turizmden daha fazla pay

almasina katki saglayan turistik {irtinlerden biridir.

Rekreatif etkinlikler giintimiizde, turizmi gelistirme ve pazarlama stratejilerinin 6nemli parcalarindan
biri haline gelmistir. Bu dogrultuda rekreatif etkinlikler destinasyon imajina katki sagladig:
belirtilebilir (Tassiopoulos, 2005: 4). Ayrica rekreatif faaliyetlerin her birinin birer turistik iiriine
doniismesi sayesinde turizm sektoriinde yasanan mevsimsellik sorunu ortadan kalkacaktir. Rekreatif
etkinlikler mevsimselligin olumsuz etkisini azaltmakta ve sezon dis1 diger gekicilikleri kullanarak

onemli kazanimlar olusturmaktadir (Mc Donnel, 1998: 10).
Destinasyon Pazarlamasi

Destinasyonlar iilke, ada veya sehir gibi bir cografi bolge olarak kabul edilmektedir. Ayn1 zamanda
destinasyon, turistlerin seyahat giizergahlarina, ziyaret amaclarina, kiiltiirel ge¢mislerine, ge¢mis
tecriibelerine ve egitim seviyelerine gore 6znel bir sekilde yorumlanabilen, algisal bir kavram olarak
goriilmektedir (Buhalis, 2000: 97; Karabiyik ve Siimer Inci, 2017: 2). Bir destinasyon, Kkiiltiirel
zenginlige, iklim ve dogal glizelliklere sahip olmasi, bolgeye 0zgii aktivitelerin olusturulmasi,
konaklama, yeme i¢gme ve ulasim imkaninin olmasi, turist cekim merkezlerini barindirmasi, kamusal
hizmetlerin bulunmasi ve belli bir marka ve imaja sahip olmas: gibi 6zellikleri bir arada tasimaktadir
(Bahar ve Kozak, 2005:78). Destinasyonlarin genel 6zellikleri (Kozak ve Bahar, 2004: 78):

¢ Olanaklar: Konaklama, yeme-i¢me, satin alma ve diger turistik iriinler.
e Ulagilabilirlik: Toplu tasima araglari, terminaller, rotalar ve hizmetlerin mevcut olmasi.

e Uygun Paketler: Aracilar ve turizm otoriteleri tarafindan hazirlanmis tur veya gezi

paketlerinin tamamaidir.

e (Cekicilik: Dogal, yapay, bir amaca hizmet etmek icin olusturulmus ve miras olarak ge¢gmisten

gliniimiize ulasmis eserlerin tamamaidir.
o Etkinlikler: Turistlerin ziyaretleri esnasinda katilabilecegi aktivitelerin tamamuidr.

e Yardimc Hizmetler: Turistlerin giinliik hayatta ihtiya¢ duyabilecegi hastane, posta, banka,

iletisim ve biifesi gibi hizmetlerin tamamudar.

Artan rekabet ortaminda her {ilke, bolge, sehir ya da yore turistler tarafindan tercih edilebilmek igin
farkindalik yaratma gabasi igerisine girmistir. Turistler tarafindan olumlu bir sekilde algilanan, ziyaret
edilen ve markalasarak bir kimlik kazanan destinasyonlar, turizm sektoriinde hak ettikleri yerde
olmaktadir. Destinasyonlarin cazibe merkezi haline gelmesinde ve daha ¢ok turist ¢ekebilmesinde
algilanan olumlu imajin ve marka haline gelmenin 6nemli etkisi ve rolii vardir (Cigek ve Ilgaz, 2015:
171-172). Destinasyon pazarlamasi, bir bolgenin kendine has dogal, tarihi ve kiiltiirel 6zellikleri ve
destinasyonun marka kimligi ile birlikte potansiyel ziyaretgiler i¢in uygun iletisim kanallariyla daha
gekici hale getirmeyi hedeflemektedir (Rainisto, 2003: 12). Cok bilesenli bir yap1 olan destinasyon
pazarlamasi, klasik pazarlama anlayislarindan farklidir. Bunun sebebi ise, farkli mal ve hizmetler

sunan destinasyonlarin, bir biitlin halinde pazarlanmasi gerekliligidir. Bu biitiinliigiin pazarlama
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siireci ve faaliyetleri, diger pazarlama anlayislarina gore oldukga yiiksek maliyetli ve karmasik oldugu

igin biitiin destinasyon paydaslarimin ortak bir sekilde hareket etmesi gerekmektedir (Ulker, 2010: 24).

Cogu destinasyon pazarlama siirecinde, turizm talebini artirmak, daha ¢ok gelir elde etmek, gelecek
ziyaretcilere farkli deneyimler yasatmak, destinasyon imaji ve markasini giiclendirmek i¢gin etkinlikler
diizenlemekte veya diizenlenen rekreasyonel etkinliklerini gelistirmektedir. Ziyaretcilerin destinasyon
tercihlerinde rekreasyonel etkinliklere verdikleri goreli 6nemin belirlenmesi, rekreasyonel etkinliklere
yonelik pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi, imaj ve markalasma yolunda adimlar atilmasi
destinasyon yonetim oOrgiitlerinin 6nemli gorevleri arasindadir (Basarangil, Altunel ve Tokatl,
2016:40). Benzer sekilde Tiifekci (2014) calismasinda, spor organizasyonlart yoluyla destinasyon
pazarlamasi uzun doénemli performans gostergesi olarak mevcut veya potansiyel rakipler tarafindan
uygulanamayan, faydalar: kopyalanamayan ve deger yaratan bir strateji uygulamasi olmasi nedeniyle
stirdiiriilebilirligin en temel gostergesi olarak goriilebildigini belirtmistir. Wang ve Jin (2018)
calismasinda, turist destinasyonu markalamas: igin bir ¢erceve olarak etkinliklerin 6nemini ortaya
koymak igin Hirvatistan'da yapilan iki kiiltiirel etkinligi incelemistir. Sonug olarak destinasyonlara
yonelik gelistirilecek pazarlama cabalar1 sayesinde taninirlik, ziyaretci sayisinda artis, ekonomik

biiylime, istihdam vb. gelismeler de beraberinde gelecektir (Basarangil, Altunel ve Tokatli, 2016: 40).
YONTEM

Nitel arastirmalarda nitel veri toplama yontemleriyle elde edilen veriler, nicel arastirmalar gibi
genelleyerek sayilara indirgenmedigi icin buradaki amag arastirilan konuyu okuyucuya betimlemek
ve verileri dogrudan okuyucuya sunmaktir (Yildirim ve Simsek, 2011: 35; Creswell, 2008: 204-205;
Kurt, 2016:115). Nitel arastirma, anlaml bir sekilde sayilarla ifade edilemeyen verilerin toplanmasi,
analiz edilmesi ve yorumlanmasi siirecini kapsamaktadir (Creswell, 2012: 16). Yildirirm ve Simsek
(2011) nitel aragtirmalari, “g6zlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin
kullanildig, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gercekgi ve biitiinciil bigimde ortaya konmasina
yOnelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma” sekli olarak tanimlamaktadir. Bu dogrultuda galisma
nitel bir arastirma olup, dokiiman incelemesi ile ikincil kaynak olan resmi internet siteleri detayl
olarak incelenmistir. Calismada, Konya ili arastirma alani olarak segilmistir. Konya ilinde kiiltiirel
rekreasyon faaliyetlerinin ortaya c¢ikarilmas: ve bu unsurlarin destinasyon pazarlama araci olarak
degerlendirilmesi ve bolgenin turistik {iriin gesitlendirmesine katki saglamasi amaglanmaktadir. Bu
ama¢ dogrultusunda, Konya ilindeki gerceklestirilebilecek kiiltiirel rekreasyon faaliyetleri tespit
edilmistir. Calismada kullanilan ikincil verilere Konya Biiyiiksehir Belediyesinin, Konya Valiliginin ve
Konya Il Kiiltiir ve Turizm Midiirliigiiniin internet sitelerinden ulagilmistir. Elde edilen veriler
MAXQDA 2018 programinda igerik analizine tabi tutulmustur. Calismada, Konya ilindeki
gerceklestirilebilecek kiiltiirel rekreasyon faaliyetleri; “tarihi eserler ziyaretleri”, “diger tarihi eserler
ziyaretleri”, “mesire alan1 ve park gezileri”, “el sanatlar1” ve “etkinliklere katilma” olmak tizere 5

kategori altinda incelenmistir. Olusturulan kategorilerde kendi igerisinde alt temalara ayrilmaktadir.
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Karatay- Zenburi Messl i @/ o Askeri Mimari E— Meram-Sircal Medresesi
Meram- Hasbey Mescidi Dini Mimari Sivil Mimari Medreseler
Meram- Haci Ferruh Mescidi Mescitler
Meram- Hoca Hasan Mescidi
Meram- Karatay Mescid @ Selcuklu- Zazadin H
Selguklu- Ferhuniye (Besarebey) Mescid Ss\cuklu Kaz‘a_ in Ha"
. ; i B elcuklu- Kizibren Han
Selguklu- Beyhekim Mesad\‘ Tirbeler ] Selguklu- Horozlu Han
Selcuklu- Zevle Sultan Mescid / @ p f - Alti Ana H
— -
Kaleler Kzrga:a I--|Obr‘unk Hp:n !
Meram- Tavus Baba Tiirbe Hanlar- Kervansaraylar <l uki‘u- Dokuzun Han
Meram- Atesbaz-1 Veli Tirbesi ¢

Meram- Sadrettin Konevi Turbesi
Meram- Tahir ile Ziihre Mescid

L Selguklu- Gevale Kalesi
Selcuklu Sultanlar Tiirbesi

Sekil 1. Konya ilinde kiiltiirel rekreasyon kaynag: olarak tarihi eser ziyaret noktalar:

Sekil 1’de Konya ilinde kiiltiirel rekreatif faaliyete olarak tarihi eser ziyaret noktalar gosterilmektedir.
Tarihi eser ziyaret noktalari;, dini mimari, askeri mimari ve sivil mimari alt-temalar1 altindan
incelenmigtir. Konya’da dini mimari yapilar olarak 13 adet cami, 10 adet mescit, 5 adet tiirbe ve 4 adet
kilise tespit edilmigtir. Sivil mimari yap1 olarak, 2 adet kiilliye, 3 adet medrese ve 6 adet han-

kervansaray ve bir sille evi mevcuttur. Askeri mimari olarak da Gevale Kalesinin bulundugu

goriilmiistiir.
]
©] Selcuklu- Sille Miizesi @ a
Konya Panorama Mizesi Diger Tarihi Eserleri Ziyareti @] El Sanatlan
Meram-Lystra
e /
Karatay-Meviana Mﬂzesi‘\@ @‘_"__—'—‘b@
Antik Kentl
Miizeler M Rener Karatay- Boncuklu Hoylk
= e]
] Comleksiik Cinicik
Meram-Konya Etnografya @]
Miizesi Meram-Kilistra @ ]
] el el Kegecilik Kagikglk
Karatay- Koyunoglu Miize ve Catalhéyiik
Meram-Atatiirk Miizesi Kiitiphanesi
€]
Meram- Konya Arkeoloji

Miizesi

Sekil 2. Konya ilinde kiiltiirel rekreasyon kaynag: olarak diger tarihi eser ziyaret noktalar1 ve el

sanatlar1
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Konya ilinde kiiltiirel rekreasyon kaynagi olarak diger tarihi eser ziyaret noktalar1 ve el sanatlar tespit
edilmistir. (Sekil 2). Kiiltiirel rekreasyon kapsaminda ziyaret edilebilecek diger tarihi eserler kategorisi
altinda miizeler ve antik kent noktalar1 incelenmistir. Konya ilinde Sille Miizesi, Konya Panorama
Miizesi, Atatlirk Miizesi olmak iizere 7 adet miize ve Catalhdyiik, Boncuklu Hoyiigiin de iginde
bulundugu 4 adet antik kent bulunmaktadir. Konya ilinde deneyimlenecek el sanatlar1 olarak

¢omlekgilik, kegecilik, kasikgilik ve ¢inicilik el sanatlarinin oldugu tespit edilmistir.

@] @«

@] Mesire Alani ve Park Gezileri Etkinlildere Katilma

Kalehan Ecdad Parki
Selcuklu- Kiiltiir Park / \
@] @]
Sivlilik vlevi Sema Térenleri
@] (o [
Meram- 80 Binde Devr-i Alem
Kent Parklar Temall Parklar Park
@] ]
Y Sira Yarenleri Nasreddin Hoca Fikra Anlati Gelenegi
@]
@ laedd €] '
Dir Rei Alaeddin Tepesi
Selcuklu- Pir Reis Park Selcuklu- Kyoto Japon Park @]
Mistik Miizik Festivali

Sekil 3. Konya ilinde kiiltiirel rekreasyon kaynagi olarak mesire alan1 ve park alanlar ziyaret
noktalar ve etkinlikler

Sekil 3'te Konya ilinde kiiltiirel rekreasyon kaynagi olarak mesire alani ve park alanlar1 ziyaret
noktalart ve diizenlenen etkinlikler ortaya c¢ikarilmistir. Konya ilinde kiiltiirel rekreatif faaliyet
kapsaminda ziyaret edilebilecek; Meram 80 Binde Devr-i Alem, Kyoto Japon Parki ve Kiiltiir Park
olmak iizere cesitli kent ve temal1 parklarin ve Alaeddin Tepesi gibi mesire alanlarin bulundugu tespit

edilmistir.
SONUC

Tarih boyunca, anlam ve igerigi degisse de bos zaman degerlendirme mekanlar1 sehir yasamu
igerisinde her zaman etkin olan &gelerdir (Salihoglu ve Tiirkoglu, 2016:216). Bos zaman degerlendirme
araci olarak rekreasyon faaliyetlerine katilan kisilerin rahatlamis, motive olmus ve yenilenmis oldugu
belirtilmektedir (Yilmaz, 2004: 1). Bunun yaninda rekreasyonel etkinlikler, bireyin sosyal hayatinin

gelismesini de olumlu yonde etkilemektedir.

Rekreasyon ve turizm birbirini destekleyen iki kavramdir. Turizm olay1 rekreatif faaliyetler sayesinde
gekicilik kazanmaktadir. Rekreatif faaliyetler ile turistik bolgenin imaji gii¢lendirilebilmektedir
(Iskender, 2019: 57). Turizm sektdriiniin bilyiimesi ve ziyaretgilere aidiyet olusturulmasi ve
stirdiiriilmesi, destinasyonlarin basarili bir sekilde yonetilmesi icin nihai faktor olarak kabul
edilmektedir (Kim, 2006: 23). Balakrishnan ve ark. (2011) gore destinasyon pazarlamasi biiyiimek i¢gin
¢ok biiytiik bir alana sahip oldugunu ifade etmistir. Bu firsattan yararlanmak i¢in yerel yonetim, 6zel

sektor ve destinasyon pazarlama Orgiitleri birlikte ¢alisarak destinasyonun gelisimini saglamalidirlar.

Calismada destinasyon pazarlamasi kapsaminda Konya ilinin sahip oldugu kiiltiirel rekreasyon
alanlari/faaliyetleri degerlendirilmistir. Konya ili gerek i¢ turizm gerekse dis turizm pazar
bakimindan Tiirkiye i¢in oldukg¢a 6nemli bir destinasyon oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda,

bolgenin sahip oldugu turizm potansiyelinin daha iyi degerlendirilmesi agisindan kiiltiirel rekreasyon
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faaliyetleri bolge i¢in ayr1 bir 6nem kazanmaktadir. Calismada elde edilen bulgular 1s181nda Konya
ilinde var olan kiiltiirel rekreatif faaliyetleri turistik {iriine doniistiiriilmesine yonelik bazi 6nerilerde

bulunulmustur.

e (Cocuk dostu bir destinasyon olan Konya ili i¢in ¢ocuk turizminden daha fazla pay almasi

amaciyla sivilik haftasinda ¢ocuklara 6zel paket turlar olusturulabilir,

e Mevlevi Sema gosterileri turizm sektoriinde gelisen bir nis pazar olan doniisiim turizmi

kapsaminda gerceklesen sfifi ve inziva turlar: gibi paket turlara dahil edilebilir,

o (Comlekgilik, kececilik, kasikeilik ve ¢inicilik gibi el sanatlar1 deneyim turizmi kapsaminda

turistik tirtine dontistiiriilebilir.

e Sonug¢ olarak, Konya ilinde kiiltiirel rekreasyon unsurlarimin, turizmde nis pazarlar
kapsaminda markalasmas:1 sayesinde bolge ve iilke turizm potansiyelinin artmasina katki
saglayacag ongoriilmektedir. flerideki calismalarda destinasyon yonetim drgiitiiniin kiiltiirel

rekreasyon faaliyetlerine yonelik bakis agilar ol¢tilebilir.
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