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Giinimiizde hizla degisen ziyaretci ihtiyag ve istekleri destinasyonlari rekabet
ortamina itmistir. Destinasyonlarin artan rekabet ortamindan avantaj elde
edebilmeleri kendilerinde bulunan dogal, tarihi, kiiltiirel vb. turistik ¢ekicilikleri
pazarlamalarina ve ziyaretgiler tlizerinde ¢ekici motivasyonlari saglamalarina
baglidir. Bu dogrultuda Canakkale destinasyonu i¢in olduk¢a 6nemli bir turistik
unsur olabilecegi diisiinillen Dardanos Tiimiiliisii 6rnek olay teknigi ile
incelenmistir. Yapilan arasgtirmanin sonucunda tarihi, kiiltiirel vb. yerlerin 6nemli
bir turistik gekicilik oldugu goriilmiis ve 6nerilerde bulunulmustur.
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GIRis

Artan imkanlar ve kiiresellesme ile tiim sektorlerde degisimler yasanmis, diinyanin en biiyiik
endjiistrisi olarak adlandirilan ve hizmet odakli bir yapiya sahip olan turizm sektorii de bu durumdan
etkilenmistir (Ugkun, Konay ve Ergen, 2016; Deniz, 2019). Giintimiizde, milyonlarca kisi bulunduklar:
yerden gecici olarak bagka yerlere seyahat etmektedir. Bu seyahat siirecinde artan ulasim ve
konaklama imkanlarindan yararlanmaktadirlar (Kozak, 2012). Bireylerin giinliik yasamlarinda
karsilagtiklar1 ¢alisma sartlari, dinlenme, eglenme gibi ihtiyaglar turizm sektoriiniin ivme
kazanmasinda rol oynamaktadir (Diker, Deniz ve Cetinkaya, 2016). Turizm sektoriiniin ivme
kazanmas1 beraberinde rekabet kavramini getirmis ve destinasyonlarin turizm pastasindaki payini
arttirmasi igin ¢abalamaya sevk etmistir (Hultman vd., 2015). Destinasyonlarin turizm pastasindaki
paymi arttirma c¢abalarini kendilerine 6zgii olan dogal ve kiiltiirel gekiciliklerini vurgulayarak ve
rakiplerinden farklilasarak kullanmas: gerekmektedir (Atsiz ve Kizilirmak, 2017).

Turizm sektoriinde rekabet avantajinin saglanmasi; bir destinasyonun genel cazibesinin ve sunulan
turistik deneyimin potansiyel ziyaretciler goziinden alternatifleri arasinda daha iistiin olmasma
baglidir (Dwyer ve Kim, 2003). Ustiinliigii saglamak igin turizmin yasam kalitesini arttirmasi, fiziksel
cevre ve alt-list yapilar1 iyilestirmesi ile desteklemesi gerekmektedir (Rodzi wvd. 2013).
Destinasyonlarin kendi tistiinliik farkindaligini yaratmasinda kullanilabilecek en biiytiik etkenlerden
biri de kiiltiirdiir. Kiltiir, bir toplulugun miras olarak gordiigii deger (somut ve somut olmayan
kiiltiirel miras), bir topluluga onu diger tiim topluluklardan ayiran rekabet avantaji ve benzersizligini
saglamaktadir (George, 2010). Kiiltiirel miras, turizm deneyimi, motivasyon, davramis unsurlar
iizerinde etkisinin (Nyaupane vd., 2006) yani sira toplumsal refah ve siirdiiriilebilir kentsel gelisime
de yardimc olmaktadir (Tweed ve Sutherland, 2007). Ashworth ve digerlerine gore (2007)
destinasyonlarin somut ve somut olmayan kiiltiirel miras degerlerini destinasyon pazarlamasi
kapsaminda kullanabilmekte oldugunu séylemektedir (Akt. Mitsche vd., 2013). Nitekim UNWTOnun
verileri 1990-2018 yillar1 arasinda diinya genelindeki toplam seyahatlerin %23 ile %28inin kiiltiir
turizmi kapsaminda yapildigini soylemekte (UNWTO, 2021) ve Ashworth ve digerlerinin sdylemini
desteklemektedir (2007). Ayrica ziyaretgilerin zihninde destinasyon marka ve imajinin olusturulmasi,
destinasyonun konumlandirilmasini saglayabilmektedir (Mitsche vd., 2013). Bir destinasyonun sahip
oldugu somut ve somut olmayan kiiltiirel miras unsurlari ekonomik bir etki yaratmak ve
destinasyonun gelisimine katki saglamakta kullanilabilmektedir (Krasojevi¢ ve Djordjevi¢, 2017).
Kiiltiirel turizmin destinasyonun rekabet avantaji saglamasinda Onemli bir etmen olacag:
distiniilmektedir.

Yapilan bu ¢alismanin amacini Canakkale Bogazi'nda kurulan en eski kent olan Dardanos Kralligi'na
(dardanos.comu.edu.tr) ait Dardanos Tiimiiliisii'niin destinasyon pazarlamasi ve turistlerin seyahat
motivasyonlar1 kapsaminda degerlendirilmesi olusturmaktadir.

Destinasyon Pazarlamasi

UNWTO (2011), Destinasyon pazarlamasmin artik turistler igin giderek kiiresellesen ve rekabetci
pazarda turizm destinasyonlarinin gelecekteki biiyiimesinin ve siirdiiriilebilirliginin bir ayag: olarak
kabul edilmekte oldugunu belirtmektedir (Pike ve Page, 2014). Atsiz ve Kizilirmak (2017: 27),
destinasyon pazarlamasimin karmagsik bir yapiya sahip oldugunu, klasik pazarlama anlayisindan
farkli bir konumda yer aldigini belirtmis ve destinasyonun biitiin unsurlarinin bir biitiin olarak ele
alinmas1 gerektigini sdylemistir. Vatan ve Zengin (2019: 273), belirli bir bolgenin popiilerligini
saglayan ve arttiran tamamlayict bir par¢a oldugunu ifade etmistir. WTO, destinasyon pazarlamasi
“destinasyon pazarlamasi, alic1 ve saticilari bir araya getirmeye yonelik tiim faaliyetleri ve siiregleri
kapsayan, tiiketici taleplerine ve rekabet¢i konumlandirmaya yanit vermeye odaklanana, {iriinlerin
yiiksek potansiyelli pazarlara verimli bir sekilde dagitilmasiyla baglantili siirekli koordineli faaliyetler
dizisidir. Uriin, markalagma, fiyat, pazar boliimlendirme, promosyon ve dagitim hakkinda karar
vermeyi icermektedir.” boyle tanimlanmistir (Baker ve Cameron, 2008: 81).
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Turizm sisteminin bagimsiz veya kapal1 bir sistem degil ve gelisimi, sosyokiiltiirel, ekonomik, politik,
fiziksel vb. gibi diger dis veya cevresel sistemlerin destegine dayanir. Ayn: mantik dogrultusunda,
destinasyon pazarlamasi ve yonetimi bir¢ok dis faktorden etkilenmis ve etkilenmeye devam edecektir
(Wang, 2011). Wang (2011: 3-5), destinasyon pazarlamasi ve yOnetimini anlamaya yardimci
faktorlerden bahsetmis ve yardimci faktorler Sekil 1.”de verilmektedir.

Miisteri Cevresi Rekabetci Ekonomik Teknolojik
Cevre Cevre Cevre
Yap1 Politika Tiiketicinin
ve Planlama Karar
Paydas Yonetimi Iletisim Imaj
Turist Konumlandirmasi
Seyahat
Ureten Destinasyo
Bolge n Bolgesi
Destinasyon Rekabetciligi Destinasyon Uriin
ve Strdiirilebilirlik Gelisimi
Giivenlik ve Destinasyon
Kriz Uriin Dagitimi
Y o6netimi
Sosyal Cevre Politik Cevre Legal Cevre Jeofiziksel
Cevre

Sekil 1. Destinasyon Pazarlamasi ve Yonetimini Anlamaya Yardimc Faktorler
Bu faktorler Wang (2011) tarafindan soyle aciklanmaistir;

Miisteri Cevresi: Seyahat miisterileri kendi bireysel tercihlerine uygun deneyimler, {iriinler ve fiyat
kombinasyonlar1 aramakta ve bunlara yanit vermektedir. Destinasyonlar, destinasyona ekonomik
katkiy1 en {ist diizeye ¢ikaran ve geri doniis niyetini ve yonlendirme davranisini tesvik eden tatmin
edici bir toplam ziyaret¢i deneyimini tasarlamali, tegvik etmeli ve koordine etmelidir. Destinasyon
pazarlamacilari, her zamankinden daha zengin bir segenekler paleti olusturmali ve deger paketlerini
cesitli tercih modellerine daha nitelikli olarak hedeflemelidir.

Rekabetci Cevre: Seyahat piyasas: daha fazla akiskanlik, karmagiklik, aracisizlastirma ve yeniden
aracilik yoniinde gelismeye devam ederken, ziyaretciler ve onlara hizmet satan isletmelerde
gelismektedir. Ozellikle iicretsiz gevrimigi igerigin yayginlasmasi, destinasyonlarn kendilerini tercih
edilen bilgi saglayicilari haline getirmelerini zorlagtirmaktadir. Destinasyon pazarlamacilary,
ziyaretgiler ve onlara hizmet satan isletmeler icin en popiiler bilgi kaynag: haline gelmeli ve tiim
medyada popiilerlik saglayarak oOzellikle seyahat kararlarinda Onemli bir pay yakalamalar:
gerekmektedir.
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Ekonomik Cevre: Giderek degisen ve belirsizlesen ekonomik ortam soklar ve hatta yikici beklenmedik
durumlar goz oniinde bulundurularak plan yapmay1 gerekli kilmaktadir. Destinasyonlar, stratejik
planlarinmi ve kalkinma giindemlerini alternatif ekonomik senaryolar etrafinda olusturmali ve daha
Once diisiiniilemez ekonomik ¢alkantilara yanit vermek i¢in acil durum planlarina sahip olmalidir.

Teknolojik Cevre: Ziyaretciler ve ekonomik getiriler igin verilen rekabet internet ortaminda da
yasanmaktadir. Destinasyon pazarlamacilari, turistlere ogreten, bilgilendiren, eglendiren, tavsiye
veren, destekleyen ve yardimci olan web siteleri gelistirerek sartlara uyum saglamalidir. Destinasyon
pazarlamacilari, ziyaretgilerin giivenebilecegi son teknoloji web tabanli kaynaklari olusturmals,
siirdiirmeli ve siirekli olarak iyilestirmelidir.

Sosyal Cevre: Destinasyonlar, kisisel zenginlestirme, kiiltiirler arasi karsilikli takdir konusunda
sunduklar1 seyahat ve seyahatle ilgili faydalar1 tesvik etmelidir. Destinasyona gelmesi muhtemel
ziyaretgileri gesitli internet teknolojileri kullanarak gesitli toplumlar: birbirine baglamalidir.

Politik Cevre: Destinasyon pazarlama/yonetim organizasyonlar: gibi destinasyon pazarlamacilari
oynayabilecekleri roller ve sunabilecekleri deger konusunda yerel yonetimler, paydaslar ve
ortaklartyla ilgili belirsizlikler yasamaktadir. Karsilastiklar1 belirsizlikler genelde vergilendirme ve
turizmle ilgili olmayan kararlar yoniindedir. Destinasyon pazarlama/yonetim organizasyonlar:
toplulugun gelisimi hakkinda 6nemli kararlar1 yonlendiren stratejilerin disinda kalma riskiyle karsi
karsiya kalabilmektedir. Tiim destinasyonun stirdiiriilebilir kalkinmasinda ziyaretginin rolii ve dnemi
ile ilgili olarak verilen/verilecek yerel stratejik kararlara dahil edilmesi gerekmektedir.

Legal Cevre: Bircok {iilkede ¢esitli diizeylerdeki hiikiimetler, siyasi, sosyal, ekonomik ve ekolojik
gilindemlerinin bir parcas1 olarak seyahatle ilgili ticarete giderek artan bir sekilde vergiler, yasalar ve
diger kisitlamalar getirebilmekte ve bu durum bazi destinasyonlara avantaj saglarken bazilarina
dezavantaj olarak yansimaktadir. Destinasyon pazarlamacilari, seyahat sektoriinii icin ekonomik,
ekolojik, sosyal ve politik faydalar: dengeleyen kararlarin alinmasini saglamalidir.

Jeofiziksel Cevre: Kiiresel 1sinma, iklim degisikligi ve ilgili ekolojik kaygilara yogunlasan odaklanma
toplumun ve hiikiimetin bir¢ok diizeyde ve bir¢ok ekonomik sektorde yesili savunan kararlar almaya
tesvik etmistir. Destinasyon pazarlamacilari, ekolojik kararlarda gergekci bir dengeyi savunmali, essiz
bir seyahat deneyimini siirdiiriilebilir ekonomik kalkinma ile birlestiren akilli takaslar1 ve sinerjik
¢ozlimleri tesvik etmelidir.

Destinasyon pazarlamasi ve yonetimini anlamaya yardimci faktorler bir destinasyona dair firsatlar ve
tehditlerin belirlenmesinde yardimci olabilecegi gibi yeni stratejilerin, yeni {iriinlerin ve ziyaretciye
deger sunulmasinda yardimei olabilmektedir. Basarili bir destinasyon pazarlamasi icin Howie (2003)
bazi 6zellikler belirlemistir. Bunlar;

¢ Nitelik ve iiriinlerin uygun karmasinin olusturulmasi,
¢ Hedeflenen pazar icin uygun imajin yaratilmasi,
e Destinasyonun rakiplerinden farkliliginin anlasilmasinin saglanmasi,

e Farklilklarin destinasyonun itibar ve imajimi yiikseltecek sekilde reklam ve tanitim
faaliyetlerinin gerceklestirilmesi oldugunu belirtmistir.

Seyahat Motivasyonlar:

Gegmiste insanlar ticaret, din ve fizyolojik sebeplerden dolay siirekli seyahat etmislerdir (Celik, 2017).
Seyahat etmenin zor oldugu ge¢mis donemlerde seyahate katilan kisiler oldukca sinirhidir. Sanayi
devrimi ile birlikte gelisen ulagim imkanlar1 ve insanlarin refah diizeylerinin artmasi ile seyahat etme
olay1 insanlarin kesif duygunu ve merak duygusunu arttirmistir. Ticaret, din ve fizyolojik sebeplerden
dolay1 yapilan bir aktivite olmaktan ¢ikan seyahat, bir turizm faaliyeti halini almigtir. Turizm faaliyeti
icerisinde insanlar zevk, egitim ve is gezilerinin yan1 sira rahatlamak, dinlenmek, eglenmek, cesitli
faaliyetlere katilmak ve giinlitk yasamin stresinden uzaklasmak igin seyahat etmeye baslamistir

121



Atsiz /IROTA Journal, 2021, 2 (2), 117-129

(Albayrak, 2013; Simkova ve Holzner, 2014). Insanlar seyahat etmeye yonlendiren nedenlerin
arasinda psikolojik faktorler 6ne ¢ikmaktadir. Psikolojik faktorler insanin zihnini etkileyen ve kisinin
seyahat Oncesinde, seyahat sirasinda ve sonrasindaki davramiglarini ve satin alma karar siirecini
etkileyen faktorlerden biri olmakla beraber seyahat davramislarini etkileyen faktordiir. Bunun yanisira
turistlerin davranislarini agiklamada en 6nemli faktér motivasyondur (Yazicioglu ve Akbulut, 2016;
Ayaz ve Apak, 2017).

Motivasyon, bir ama¢ dogrultusunda davramslari harekete geciren, yonelten i¢ durum olarak
tanimlanmaktadir (Harman, 2014: 271). Turistlerin seyahat davramislarini etkileyen unsurlari
belirlemek agisindan motivasyonlarinin  belirlenmesi gerekmektedir. Motivasyonlarin tespiti,
destinasyon planlarinin olusturulmasinda ilk adimdir ¢linkii bu, turistlerin neden bir gezi yaptiklarinm
ve istedikleri deneyimi, hedeflerini ya da etkinlik tiirtinii aciklar (Harman, 2014). Motivasyon, tiiketici
karar stirecinin baslangi¢c noktas1 ve turist davramisini anlamak icin 6nemli bir yap1 oldugundan,
turizm ve seyahat alaninda akademisyenler tarafindan uzun yillardir yaygin olarak arastirilan bir
kavram haline gelmistir (Murphy vd., 2008; Huang ve Hsu, 2009).

Seyahat motivasyonu, Kkisileri belirli bir seyahat deneyimi yasamaya yoOnelten nedenler olarak
tanimlanir (Harman, 2014: 271). Turizmi kimin, nerede, ne zaman, nasil yapacag: tanimlanabilir ancak
“neden” sorusunu yanitlamak zordur (Oh vd., 1995; Yoon ve Uysal, 2005; Pearce ve Lee, 2005;
Albayrak ve Caber, 2016). Bu yiizden turist davranislarini ve turizm sistemini anlamak i¢gin seyahat
motivasyonunu Ogrenmek baslangic noktasidir (Pearce ve Lee, 2005). Turistlerin seyahat
motivasyonlarinin belirlenmesi, turistlerin ihtiya¢ ve isteklerine uygun turistik driinlerin
gelistirilebilmesine olanak saglamaktadir (Harman vd. 2013). Farkli motivasyonlara sahip turist
gruplarinin, turizm isletmelerinde arayacaklari niteliklerin ve isletmelerden beklentileri de farklh
olabilmektedir. Ayrica, seyahat motivasyonu belirlenen turistler sayesinde, destinasyon diizeyinde
tutundurma cabalarinda, destinasyonun hangi ozelliklerine vurgu yapilip 6n plana ¢ikarilmasi
gerektigi daha kolay belirlenebilir (Harman vd., 2013). Seyahat motivasyonu, turist davranislarinin ve
ihtiyaclarinin anlasilmasinda énemli bir yaklasim olmustur. Seyahat motivasyonlar: ile ilgili, turizm
literatiiriinde birkag teori ve model olmasina ragmen arastirmalarda en ¢ok kullanilanlar; itici ve
gekici motivasyon teorileridir (Chon, 1989; Josiam vd., 1998, Yoon ve Uysal, 2005; Jonsonn ve
Devonish, 2008; Jang vd., 2009; Zoltan ve Masiero, 2012; Albayrak, 2013; Kurnaz vd., 2013; Cetinsoz ve
Artuger, 2014; Dalgi¢ ve Birdir, 2015). Bu kavramlar, bireyin motivasyonel degiskenler tarafindan bir
seyahat kararinin yapilmasina nasil itildigini ve destinasyon tarafindan nasil cekildigini
acgiklamaktadir (Oh vd., 1995).

Turistler, baz1 dogal giicler tarafindan itilir ve cekilir. Bu giigler, bireylerin i¢sel degiskenler tarafindan
nasil itildigini ve bir destinasyon tarafindan nasil ¢ekildiklerini agiklar (Cha vd., 1995; Plangmarn vd.,
2012). Itici faktorler; kagis arzusu, yenilik arayiglari, macera arayislari, riiyalarin gerceklestirilmesi,
dinlenme ve rahatlama, saglik ve zindelik, prestij ve sosyallesme gibi sosyo-psikolojik nedenlerdir.
Cogu itici faktor, insanin soyut ya da icsel arzularindan kaynaklanir (Yoon ve Uysal, 2005). Cekme
faktorleri, yalnizca seyahat edenlerin kendisinden ortaya ¢ikmak yerine, destinasyon tarafindan
uyandirilan motiflerdir.

Cekme faktorleri, insanlar1 dogal ve tarihi konumlar, yiyecekler, insanlar, rekreasyon tesisleri ve
destinasyon pazarlanan goriintiisii gibi belirli seyahat deneyimlerinin gereksinimlerini
gerceklestirmek icin ¢eken belirli bir destinasyon noktasinin somut ve soyut ipuglarim igerir. Itme
motivasyonlarinin bir tatile gitme arzusunu agiklamak icin yararli oldugu diisiiniiliirken, ¢ekme
motivasyonlarinin destinasyon se¢imini agiklamak igin yararli oldugu disiiniilmiistiir (Plangmarn
vd., 2012). Sonug olarak, turizm literatiiriinde de yapilan ¢alismalardan anlasilacag: iizere, seyahat
motivasyonunun birgok itici ve gekici faktorlerden etkilendigi goriilmektedir (Jonsonn ve Devonish,
2008; Zoltan ve Masiero, 2012). Turistler, destinasyon secimlerini yaparlarken davranislarini etkileyen
faktorlerden yola ¢ikarak karar verme siirecinde bulunurlar. Bu baglamda motivasyonlar énemli bir
degisken olarak kabul edilmektedir (Aydin ve Sezerel, 2017).
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YONTEM

Yapilan arastirmada nitel yontemlerden yararlamilmistir. Nitel arastirma Creswell (2021: 44)
tarafindan “Nitel arastirma diinyayr goriiniir hale getiren bir dizi yorumlayici materyal
uygulamalarindan olusumudur. Bu uygulamalar diinyay1 doniistiiriir. Bu uygulamalar diinyay1; alan
notlari, miilakatlar, konusmalar, fotograflar, kayitlar ve kendinize yazdigimiz notlar1 igeren bir
temsiller serisine doniismesi” olarak tanimlanmustir. Nitel arastirma; tiimevarimsal bir yaklasima
sahip olmasi, belirli durum ve kisilere odaklanmasi, sayilar yerine ifadeler {izerinden yorum yapmast
bakimindan nicel yontemlerden gii¢lii oldugu yanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Giiler vd., 2015:
45).

Yapilan arastirmada nitel arastirma yontemlerinden dokiiman anlizi teknigi kullanilmis ve bu teknik
Karagoz (2017: 586) tarafindan soyle tanimlanmistir “arastirilan konu ile ilgili bilgi iceren belgelerin
incelenmesidir. Bu teknikte resimler, heykeller, binalar, insan, hayvan, bitki, yazili belgeler, yasam
oykiileri vb. durumlar kullarulir. Bu kaynaklarin yani sira; film, video, fotograf vb. gorsel verilerde
kullamilmaktadir”. Yapilan calismanin Onemini, Canakkale detinasyonu igin rekabet avantaji ve
tanitim unsuru olarak onemli bir etken olacag1 diisiiniilen Dardanos Tiimiiliisii'niin turistik ¢ekicilik
olarak ele alinmasi olusturmaktadar.

BULGULAR

Kiiresel turizm pazarinda yasanan gelismeler destinasyonlar igin giderek rekabetgi bir ortam
hazirlamakta ve ¢ok sayida destinasyonu kendi kalitelerini arttirmasi igin ¢abalamaya sevk etmektedir
(Kresi¢ ve Prebezac, 2011). Bu yiizden destinasyonlar rekabetci yeni kaynaklar yaratmak ve turistlerin
ilgisini ¢ekecek hale getirmek zorundadir. Destinasyonlar icin gekicilik unsuru olarak tiimiiliislerin
olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda yapilan benzer ¢alismalar asagida 6zetlenmistir.

Vengesayi ve digerlerine gore (2009), Zimbabve'yi ziyarete gelen 275 katiimcidan veri elde etmisler
ve katilimcilar1 secgerken yerel halki dahil etmemislerdir. Olusturulan calisma yapisinda 3 faktor
bulunmus ve bu faktorler cekicilikler, destek hizmetleri ve insanla iligkili faktorler olarak
adlandirlmistir. Cekicilik faktorii boyutlar1 olarak; yaratilan, tarihsel, essiz, dogal, rekreasyon ve
fiziksel ¢evre belirlenmistir. Arastirmanin sonucunda cekicilik faktorii i¢inden yaratilan cekicilikler
boyutunun tarihsel ¢ekicilikler boyutundan daha giiglii etkisi oldugu bulunmustur.

Kilig ve digerlerine gore (2011), Canakkale igin c¢ekicilik faktorlerinin belirlenmesine yonelik
gerceklestirdikleri arastirmada 403 katilimcidan anket yolu ile veri elde etmislerdir. Destinasyon
seciminde faktor olarak 4 boyut ortaya ¢ikmis, bu boyutlari; sosyo-kiiltiirel degerler ve rekreasyonel,
dogal, tarihi ve doga temelli ve hiiziin turizmi ¢ekiciligi olarak belirlemislerdir. Arastirmalarinin
sonucunda Canakkale i¢in hiiziin turizminin en etkili faktér oldugu ortaya ¢ikmis ve bu faktorii tarihi
ve doga temelli gekicilikler takip etmistir.

Halili (2015), Ferizajin turistik potansiyelinin degerlendirilmesini gerceklestirmistir. Yaptig1
arastirmada Ferizajin bircok dogal ve kiiltiirel cekiciliklere sahip oldugunu belirtmis. Kiiltiirel
cekiciliklerden Tuma Tiimdiiliisii'niin de onemli bir turistik ¢ekicilik oldugunu belirtmis ve tiim
kiiltiirel gekiciliklerin bolgenin turizm potansiyelini gelistirebilecegini sdylemistir.

Pécsek (2015), Macaristan'in Budapeste kentinde bulunan Ulusal Mezarligin turistik gekicilik olarak
degerlendirilmesini incelemistir. Bu kapsamda Budapeste Ulusal Mezarli§i'na gelen 52 katilimcidan
veri elde etmistir. Arastirmasinin sonucunda ziyaretgilerin mezarliklar1t hem dogal hem de kiiltiirel
degerleri temsil eden ve Budapeste'nin sehir tatilinin olumlu deneyimlerine katkida bulunan karmasik
cazibe merkezleri olarak gordiigii, memnuniyet orani yiiksek olmasma ragmen ziyaretci azlig
nedeniyle Budapeste'deki mezarligin bugiline kadar bir kentsel cazibe merkezi olarak
degerlendirilmegi sonucuna ulasmustir.

TomaSevi¢ (2018), mezarliklarin turistik gekicilik olarak incelenmesine yonelik yapmis oldugu
arastirmada mezarlik turizmi kavramini agiklamistir. Mezarlik turizmini 6 siiflandirmasi oldugunu
belirtmis ve bu smiflandirmayi; aile mezarliy, kiiltiirel, ulusal, dogal, politik ve dini olarak
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belirlemistir. Arastirmasinin sonucunda mezarliklarin turistik ¢ekicilik olarak degerlenebilecegi, bazi
mezarliklarin artan ilgi ve finansal fayda yaratma olasiliginin olabilecegini soylemistir.

Trimurti ve Utama (2019), Bali iizerinde gerceklestirdikleri arastirmada 213 katilimcidan veri elde
ederek ziyaretcilerin motivasyonlarint ve gekicilikleri belirlemeye caligmiglardir. Aragtirmalarinin
sonucunda ziyaretgilerin temel motivasyonu olarak “tatil ve rahatlama” ve “saghik” oldugu, cekicilik
olarak; Bali doga ve kiiltiirii, devlet ve 6zel sektor', kamu hizmeti oldugu sonucuna ulagmustir.

Dias ve digerlerine gore (2020), Brezilya ve Peru iizerinde gerceklestirdigi yaratici turizmin gelismekte
olan topluluklar {izerindeki etkisini incelemislerdir. Arastirmada nitel yontemlerden saha arastirmasi
ve derinlemesine goriisme teknigini kullanmiglardir. Arastirmasinin sonucunda turizm aktivitelerinin
bolgedeki iiriin, gelenek ve kiiltiiriiniin popiilarite kazandigina ve girisim aktivitelerini ytikselttigi
sonucuna ulasmiglardir.

Dardanos Tiimiiliisii

Tashiklioglu (1963: 159-160) ve Tombul (2015: 60), Dardanos Tiimdiliisii hakkinda detayl bir arastirma
gerceklestirmis ve soyle bahsetmektedir; Dardanos Tiimiiliisii, Canakkale merkez Kepez Beldesi ile
Cimnarli Koyii arasinda kalmaktadir. Canakkale Bogazi'na hakim bir tepede olup yaklasik 15 metre
yiikseklige sahiptir.  Dardanos Tumiiliisii 1959 yilinda c¢alisan isciler tarafindan tesadiifen
bulunmusgtur. Tiimiiliisiin yakininda Dardanos antik kenti ve Dardanoslar ailesi bulunmasindan
dolay1 ismini buradan almigtir. Tiimiiliisiin yapis1 giris koridoru, 6n oda ve mezar odasi seklindedir.
Tiimiiliis M.O. 6.yy basindan M.S. 1. yy’a kadar kullanilmigtir. Tiimiiliiste bulunan yazita gore
Makharis oglu Skamendiros adina yapilip, karisi, oglu ve torunlarida buraya gémiilmiistiir. Bulunan
bir bronz vazoda ise Sokles'in kizi Ksenokrite ait oldugu yazmaktadir. Tiimiiliisiin iginden
Praksiteles’in Knidos Afroditesi adli eserinin toprak kopyasi, altin taglar ve bronz vazolar gibi gok
sayida eser cikmistir. Cikan eserler Troya Miizesi'nde sergilenmektedir. Tashkoglu (1963: 161-168)
gerceklestirmis oldugu kitabe yazitlarina dair ¢alismasi Dardanos Tiimiiliisii'niin ge¢misini
dogrulamaktadir.

Resim 1. Dardanos Tiimiiliisii

Kaynak: https://dardanos.comu.edu.tr/yerleske/dardanos-tarihi
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Resim 2. Dardanos Timiiliisii Kitabesi

Kaynak: Taslikoglu (1963:161)
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Resim 3. Dardanos Tiimiiliisii Kitabesi
Kaynak: Taslikoglu (1963:168)
SONUC

Glintimiizde turizm sektorii kiimiilatif olarak onem kazanan bir sektdr haline gelmistir (Tiirker ve
Tiirker, 2014; Aydogdu ve Duman, 2017). Turizmin artan imkan ve kosullar sayesinde daha da
gelistigi ve turizm faaliyetlerine katiliminin artis gosterdigi goriilmektedir (Atsiz ve Tiirkmen, 2020).
Yaganan artis ile beraber destinasyonlar turizm pastasindan daha biiyiik pay almak istemeleri ile
rekabet ortami: dogmustur (Hultman vd. 2015). Turizmde rekabet ortaminin dinamik olmasi
destinasyonlarin sahip oldugu turistik c¢ekiciliklerini rekabet avantaji saglayacak sekilde
degerlendirmesini saglamistir (Cracolici ve Nijkamp, 2008). Rekabet avantajini saglanmasinda en
biiyiik yardimci etkenlerden biri de pazarlamadir. Bir destinasyonu ziyaret etmeye karar veren
ziyaretciler destinasyonun c¢ekiciliklerine ve etkili bir pazarlama stratejisinin uygulanmasma gore
tercih etmektedir (Karasakal, 2019).

125



Atsiz /IROTA Journal, 2021, 2 (2), 117-129

Canakkale destinasyonu biinyesinde bir¢ok kiiltiirel degere sahip ¢ikmaktadir (Mercan ve Kazanci,
2019). Sahip ¢iktig1 kiiltiirel degerlerden birisi de Dardanos Tiimiiliisii’diir. Tasliklioglu (1963: 160)
Dardanos Tiimiiliisii'niin yazitlh bir bagka Ornegine rastlanmadigini soylemektedir. Canakkale
Belediyesi tarafindan olusturulan Canakkale Kent Rehberi'nde Dardanos Tiimiiliisiine yer
verilmedigi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesine bagli Dardanos Yerleskesinde de Dardanos
Tuimiiliisti hakkinda sinirli bilgi oldugu, yapilan literatiir taramasinda Dardanos Tiimdiliisii'niin yeteri
kadar incelenmedigi goriilmiistiir. Rastlanilan literatiir taramasinda (Vengesayi vd., 2009; Kili¢ vd.,
2011; Halli, 2015; Pécsek, 2015; Tomasevi¢, 2018; Trimurti ve Utama, 2019; Dias vd., 2020) gerek mezar
turizminin gerekse dogal ve kiiltiirel alanlarin bir destinasyon ¢ekiciligi olarak ziyaretgiler tarafindan
ilgi gordiigiinli gostermistir. Dardanos Tiimiiliisti'niin Canakkale destinasyonu icin olduk¢a 6nemli
bir c¢ekicilik kaynagi olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda oOneri olarak; Dardanos
Tiimiliisti'niin ve ¢evresinin diizenlenerek bir turistik ¢ekicilik merkezi haline getirilmesi, Canakkale
i¢in yapilan destinasyon tamitimlarinda tiim paydaslar tarafindan etkili olarak pazarlanmasi, sosyal
medya uygulamalariyla desteklenen tanmitim c¢abalarinin yapilmasi, Dardanos Timiiliisii igin
otantiklik ~ duygusunun yaratilarak gelen ziyaret¢inin memnuniyetinin = saglanabilecegi
distintilmektedir.

KAYNAKCA

Albayrak, A. (2013). Kis Turizmi Turistlerinin Seyahat Motivasyonlar:. 14. Ulusal Turizm Kongresi
Bildiriler Kitabi (S. 144-164). Kayseri: Erciyes Universitesi Turizm Fakiiltesi Yayilari No:1.

Atsiz, N., & Tiirkmen, S. (2020). Turist Duygulari, Turist Memnuniyeti, Destinasyon Aski ve
Destinasyon Sadakati Arasindaki Yapisal Iliskinin Belirlenmesi: Bozcaada Ornegi. Journal of
Tourism and Gastronomy Studies, 8(3), 2050-2071.

Atsiz, O., & Kizilirmak, 1. (2017). Mardin’in dogal ve kiiltiirel gekiciliklerinin destinasyon pazarlamasi
kapsaminda incelenmesi. Mukaddime, 8(1), 25-41.

Ayaz, N., & Apak, O. C. (2017). Kig Turizmine Katilan Yerli Turistlerin Seyahat Motivasyonlari ve
Seyahat Memnuniyetleri. Erzincan Universitesi SBE Dergisi, 4, 79-94.

Aydogdu, A., & Duman, S. (2017). Destinasyon Cekicilik Unsuru Olarak Gastronomi Turizmi:
Kastamonu Ornegi. Turar Turizm ve Arastirma Dergisi, 6(1), 4-23.

Baker, M. J., & Cameron, E. (2008). Critical Success Factors in Destination Marketing. Tourism and
Hospitality Research, 8(2), 79-97.

Caber, M., & Albayrak, T. (2016). Push or Pull? Identifying Rock Climbing Tourists' Motivations.
Tourism Management, 74-84.

Cha, S., Mcclary, K. W., & Uysal, M. (1995). Travel Motivations of Japanese Overseas Travelers: A
Factor Cluster Segmentation Approach. Journal of Travel Research, 33- 39.

Chon, K.-S. (1989). Understanding Recreational Traveler's Motivation, Attitude and Satisfaction. The
Tourist Review, 44(1), 3-7.

Cracolici, M. F., & Nijkamp, P. (2009). The Attractiveness and Competitiveness of Tourist Destinations:
A Study of Southern Italian Regions. Tourism Management, 30(3), 336-344.

Creswll, J. W. (2021). Nitel Arastirma Yiontemleri, Bes Yaklasima Gore Nitel Arastirma Ve Arastirma Deseni.
Siyasal Kitapevi.

Canakkale Belediyesi, Canakkale Kent Rehberi, https://canakkale.bel.tr/file/136/O9p.pdf (Erisim
Tarihi:10 Aralik 2021).

Celik, A. (2017). Hiiziin Turizmi Uzerine Bir Derleme. Tiirk Turizm Arastirmalar: Dergisi, 1(3), 41-55.

126



Atsiz /IROTA Journal, 2021, 2 (2), 117-129

Dalgig, A., & Birdir, K. (2015). Yayla Turizmine Katilan Turistlerin Seyahat Motivasyonlari, Algilanan
Deger, Tatmin Diizeyleri ve Sadakatleri Uzerine Bir Arastirma. Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 3(3) 3-17.

Dardanos Tumiliisii  (2021). Dardanos  Tarihi. Erisilen Tarih: 22  Haziran 2021,
http://dardanos.comu.edu.tr/yerleske/dardanos-tarihi.

Dardanos Yerlegkesi Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Dardanos Tarihi,
https://dardanos.comu.edu.tr/yerleske/dardanos-tarihi (Erisim Tarihi:10 Aralik 2021).

Deniz, T. (2019). Turizm ve Biyogesitlilik. Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalar: Dergisi, 2(3), 323-339.

Dias, A., Gonzalez-Rodriguez, M. R., & Patuleia, M. (2020). Developing Poor Communities Through
Creative Tourism. Journal of Tourism and Cultural Change, 1-21.

Diker, O., Deniz, T. & Cetinkaya, A. (2016). Jeoturizm kapsaminda Safranbolu’da Cografi Kaynaklarin
Degerlendirilmesi ve Safranbolu Jeoturizm Potansiyelinin Belirlenmesi. Karabiik Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 6(2), 334-348.

Dwyer, L., & Kim, C. (2003). Destination Competitiveness: Determinants and Indicators. Current Issues
in Tourism, 6(5), 369-414.

George, E. W. (2010). Intangible Cultural Heritage, Ownership, Copyrights, and Tourism.
International Journal of Culture, Tourism and Hospitality Research, 4(4), 376-388.

Giiler, A., Halicioglu, M. B., & Tasgin, S. (2015). Nitel Arastirma Yéntemleri: Sosyal Bilimlerde (Teorik
Cerceve, Pratik Oneriler, 7 Farkli Nitel Arastirma Yaklasimi, Kalite Ve Etik Hususlar. Seckin
Yayincilik.

Halili, H. (2015). A Summary of The Tourist Potential of Ferizaj. Academic Journal of Interdisciplinary
Studies, 4(2), 63.

Harman, S. (2014). Bagimsiz Seyahat Eden Yerli Gezginlerin Seyahat Motivasyonlar1 Uzerine Bir
Arastirma. Uluslararas: Yonetim Iktisat ve Isletme Dergisi, 10(21), 107- 128.

Harman, S., Cakici, A. C, & Akatay, A. (2013). Istanbul’a Gelen Sirt¢antali Turistlerin Seyahat
Motivasyonlar1 Uzerine Bir Aragtirma. Selcuk Universitesi IIBF Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar
Dergisi, 12(25), 268-300.

Howie, F. (2003). Managing The Tourist Destination. London: Thomson Continum: UK

Huang, S., & Hsu, C. H. (2009). Effects of Travel Motivation, Past Experience, Perceived Constrait, and
Attitude on Revisit Intention. Journal of Travel Research, 48(1), 299- 44.

Hultman, M., Skarmeas, D., Oghazi, P., & Beheshti, H. M. (2015). Achieving Tourist Loyalty Through
Destination Personality, Satisfaction, and Identification. Journal of Business Research, 68(11),
2227-2231.

Hultman, M., Skarmeas, D., Oghazi, P., & Beheshti, H. M. (2015). Achieving Tourist Loyalty Through
Destination Personality, Satisfaction, and Identification. Journal of Business Research, 68(11),
2227-2231.

Jang, S., Ball, B., Hu, C., & Wu, C. M. (2009). Affect, Travel Motivation and Travel Intention: A Senior
Market. Journal of Hospitality & Tourism Research, 33(1), 51-73.

Josiam, B. M., Smeaton, G., & Clements, C. J. (1998). Involvement: Travel Motivation and Destination
Selection. Journal of Vacation Marketing, 5(2), 167-175.

Jonsson, C., & Devonish, D. (2008). Does Nationality, Gender, and Age Affect Travel Motivation? A
Case of Visitors to The Caribbean Island of Barbados. Journal of Travel & Tourism Marketing,
25(3-4), 398-408.

127



Atsiz /IROTA Journal, 2021, 2 (2), 117-129

Karagoz, Y. (2017). SPSS ve AMOS Uygulamali Nitel-Nicel Bilimsel Arastirma Yontemleri ve Yaymn Etigi.
Ankara: Nobel Akademik Yayincilik.

Karasakal, S. (2019). Destinasyon Cekicilikleri Uzerine Bir Literatiir Taramast: Tiirkiye, Ispanya ve
Yunanistan Karsilastirmasi. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, 22(1),
225-245.

Kilig, B., Kurnaz, H. A.,, & Sop, S. A. (2011, Kasim). Cekici faktorlerin Destinasyon Segimine Etkisinin
Belirlenmesi ve Hiiziin Turizmi Iliskisi. 12. Ulusal Turizm Kongresi, Diizce.

Kozak, M. A. (2012). Genel Turizm Bilgisi. Eskisehir: Anadolu Universitesi.

Krasojevi¢, B., & Djordjevi¢, B. (2017). Intangible Cultural Heritage as Tourism Resource of Serbia.
Sociology and Anthropology, 5(6), 442-449.

Kresi¢, D., & Prebezac, D. (2011). Index of Destination Attractiveness as A Tool for Destination
Attractiveness Assessment. Tourism: An International Interdisciplinary Journal, 59(4), 497-517.

Kurnaz, H. A, Ceken, H., & Kilig, B. (2013). Hiiziin Turizmi Katiimcilarinin Seyahat
Motivasyonlarinin Belirlenmesi. Isletme Arastirmalar: Dergisi, 5(2),57-73.

Mercan, $. O., & Kazanci, M. (2019). Kiiltiirel Degerlere Yonelik Destinasyon Seg¢imi: Canakkale’ye
Gelen Yerli Ziyaretciler Uzerine Bir Arastirma. Turizm Akademik Dergisi, 6(2), 115-125.

Mitsche, N., Vogt, F., Knox, D., Cooper, 1., Lombardi, P., & Ciaffi, D. (2013). Intangibles: Enhancing
Access to Cities' Cultural Heritage Through Interpretation. International Journal of Culture,
Tourism and Hospitality Research, 7(1), 68-77.

Murphy, L., Benckendorff, P., & Moscardo, G. (2007). Linking Travel Motivation, Tourist Self-Image
and Destination Brand Personality. Journal of Travel & Tourism Marketing, 22(2), 45 59.

Nyaupane, G. P., White, D. D., & Budruk, M. (2006). Motive-Based Tourist Market Segmentation: An
Application to Native American Cultural Heritage Sites in Arizona, USA. Journal of Heritage
Tourism, 1(2), 81-99.

Oh, H. C,, Uysal, M., & Weaver, P. A. (1995). Product Bundles and Market Segments Based on Travel
Motivations: A Canonical Corelation Approach. Internaional Journal Hospitality Management,
14(2),123-137.

Pearce, P. L., & Lee, U.-I. (2005). Developing The Travel Career Approach to Tourist Motivation.
Journal of Travel Research, 43, 226-237.

Pécsek, B. (2015). City Cemeteries as Cultural Attractions: Towards An Understanding of Foreign
Visitors” Attitude at The National Graveyard in Budapest. The Central European Journal of
Regional Development and Tourism, 7(1), 44-61.

Pike, S., & Page, S. ]. (2014). Destination Marketing Organizations and Destination Marketing: A
Narrative Analysis of The Literature. Tourism Management, 41, 202-227.

Plangmarn, A., Mujtaba, B. G., & Pirani, M. (2012). Culturel Value and Travel Motivation of
Europian Tourists. The Journal of Applied Business Research, 28(6), 1295-1304.

Rodzi, N. I. M.; Zaki, S. A., & Subli, S. M. H. S. (2013). Between Tourism and Intangible Cultural
Heritage. Procedia-Social and Behavioral Sciences, 85, 411-420.

Simkova, E., & Holzner, J. (2014). Motivation of Tourism Participants. Procedia Social and Behavioral
Sciences, 159, 660-664.

Tashiklioglu, Z. (1963). Dardanos Sehri Yakinindaki Tiimiiliis' te Yeni Bulunan Grekge Kitabeler. Tarih
Dergisi, 13(17-18), 159-174.

Tomasevi¢, A. (2018). Cemeteries as Tourist Attraction. Turisticko poslovanje, (21), 13-24.

128



Atsiz /IROTA Journal, 2021, 2 (2), 117-129

Tombul M. (2015). Canakkale  Kiiltir ~ Envanteri.  Erisim  Tarihi: 16 Kasim 2021,
https://canakkale.ktb.gov.tr/TR-150400/canakkale-kultur-envanteri.html

Trimurti, C. P., & Utama, I. G. B. R. (2019). An Investigation of Tourism Motivation and Tourist
Attraction of Tourists to bali. Jurnal Manajemen dan Kewirausahaan (Journal of Management and
Entrepreneurship), 21(2), 130-133.

Tiirker, G. O., & Tiirker, A. (2014). Yerel Halkin Turizm Etkilerini Algilama Diizeyi Turizm Destegini
Nasil Etkiler: Dalyan Destinasyonu Ornegi. Ejovoc (Electronic Journal of Vocational Colleges),
4(1), 81-98.

Tweed, C., & Sutherland, M. (2007). Built Cultural Heritage and sustainable Urban Development.
Landscape and Urban Planning, 83(1), 62-69.

Uckun, G., Konakay, G., & Ergen, B. (2016). Destinasyon imaj1 Algisindaki Degisimin Literatiir
Incelemesi. Kastamonu Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 12(2), 196-224.

UNWTO (World Tourism Organization) (2021). Global and Regional Tourism Performance. Erisim tarihi:
22 Haziran 2021, https://www.unwto.org/global-and-regional-tourism-performance.

Vatan, A., & Zengin, B. (2019). Destinasyon pazarlamasi Kapsaminda Bilecik ili Turizminin
Degerlendirilmesine Yonelik Paydas Analizi. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu Dergisi, 22(1), 272-288.

Vengesayi, S., Mavondo, F. T., & Reisinger, Y. (2009). Tourism Destination Attractiveness: Attractions,
Facilities, and People as Predictors. Tourism Analysis, 14(5), 621-636.

Wang, Y. (2011). Destinastion Marketing and Management: Scope, Definition and Structures. Destination
Marketing and Management Theories and Applications iginde (ss.1-20). CABL

Yaziciogly, 1., & Akbulut, B. A. (2016). Yabanci Turistlerin Seyahat Motivasyonlarinin Demografik
Ozellikleri Agisindan Analizi: Ankara Ornegi. Journal of Human Sciences, 13(2), 3232-3241.

Yildirim, A. & Simsek, H. (2018). Nitel arastirma yontemleri (11.ed). Seckin Yayincilik.

Yoon, Y., & Uysal, M. (2005). An Examination of The Effects of Motivation and Satisfaction on
Destination Loyalty: A Structural Model. Tourism Management, 26, 45-56.

Zoltan, J., & Masiero, L. (2012). The Relation Between Push Motivation and Activity Consumption at
The Destination with in The Framework of A Destination Card. Journal of Destination Marketing
& Management, 1,84-93.

129



