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Arastirmada Eskisehir'de diizenlenen gastronomi festivallerinin bilinirligini ve
sehrin tanitimindaki roliinii belirlemek amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda
nitel arastirma yontemlerinden goriisme yontemi kullanilmistir. Arastirmanin
orneklemini olusturan grup veya kisiler kartopu 6rnekleme ile segilmistir. Alman
cevaplar sonucunda veri toplama asamasinin doyuma ulastig1 diistiniilmiis ve veri
toplama asamasi onuncu kisi ile birlikte sonlandirilmistir. Aragtirmanin katilimcilari
Eskisehir’'de yasayan ve gastronomi festivalleri konusunda bilgi sahibi olan
Akademisyen, Belediye Baskani, Belediyede gorev yapan kiiltiir ve sosyal hizmetler
miidiirleri, Dernek baskanlar1 ve sektér paydaslarindan olusmaktadir. Arastirma
verileri nitel arastirma yodntemlerinden biri olan yari yapilandirilmis goriisme
teknigi ile toplanmistir. Veri toplama asamasinda yiiz yiize goriisiilmiis olunup
24.06.2021 ile 20.08.2021 tarihleri arasinda 58 giin stirmiistiir. Yapilan gortismeler
sonucunda elde edilen bilgileri ¢6ziimleyip islemek icin betimsel analiz
kullanilmistir. Elde edilen bulgular gastronomi temali festivallerin sehrin
tanitimina, markalasmasma ve kalkinmasma yardimeci oldugu, bir¢ok sektor ile
etkilesim halinde olmasindan dolay: sadece turizm veya gastronomi alaninda
faaliyet gosteren isletmelere degil, bir¢ok sektore kazang getirdigini gostermektedir.
Diger taraftan Eskisehir'de diizenlenen festivallerinin ilgelerde diizenlendigi, sehir
merkezinde diizenlenen festivallerde ise gastronominin yan iiriin olarak kullanildig1
ve gastronomi festivallerinin gelisiminin 6niindeki en 6nemli sorunlardan birinin de

tanitim konusundaki eksiklikler oldugu goriilmektedir.
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In the research, it is aimed to determine the awareness of the gastronomy festivals
held in Eskisehir and its role in the promotion of the city. For this purpose, the
interview method, one of the qualitative research methods, was used. The people
constituting the sample of the research were selected by snowball sampling. As a
result of the answers received, it was thought that the data collection phase had
reached saturation and the data collection phase was terminated with the tenth
person. The participants of the research consist of Academician, Mayor, Culture and
Social Services Managers working in the Municipality, Association presidents and
sector stakeholders who live in Eskisehir and have knowledge about gastronomy
festivals. Research data were collected by semi-structured interview technique,
which is one of the qualitative research methods. During the data collection phase,
face-to-face interviews were conducted and it took 58 days between 24.06.2021 and
20.08.2021. Descriptive analysis was used to analyze and process the information
obtained as a result of the interviews. The findings show that gastronomy-themed
festivals help the promotion, branding and development of the city, and because
they interact with many sectors, they bring profit not only to businesses operating in
the field of tourism or gastronomy, but also to many sectors. On the other hand, it is
seen that the festivals held in Eskisehir are held in the districts, gastronomy is used
as a by-product in the festivals held in the city center, and one of the most important
problems in front of the development of gastronomy festivals is the lack of

promotion.
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GIRis

Turizmde pazarlama araglar siirekli degismekte ve kiiresel turizm pazarindaki rekabet katlanarak
bliytimektedir. Turizm sektoriindeki yaygin tamitim ve pazarlama uygulamalar1 destinasyon imajina
katki saglamakta ve destinasyon degerini artirmada ve turistlerin destinasyona tesvik edilmesi
noktasinda oldukg¢a Onemlidir. Ayrica destinasyon tanitimi ve pazarlamas: tiiketici agisindan
destinasyonun konumlanmasinda etkili olabilmektedir. (Seri¢ ve Marusi¢, 2019). Destinasyon tanitim
ve markalamasi, 6zel sektor ve hiikiimet tarafindan daha kullarush ve avantajli olarak goriilmektedir.
Bolgesel markalar bir sehrin rekabet giiciinii gelistirebilir, sehrin turizm potansiyeline, isttihdamina
katkida bulunabilir (Lee ve Arcodia, 2011). Diger taraftan destinasyonlar, uluslararasi pazarlarda
yogun bir rekabetle karsilasmaktadir. Yogun rekabetin oldugu kosullarda, bir destinasyonun tanitimi,
pazarlamasi ve ziyaretcilerin tercihleri arasinda tist basamaklarda bulunmak icin, destinasyonun
sahip olmasi gereken kaynaklar mevcuttur. Destinasyonun tamitim ve gekicilik kaynaklar: arasinda
zengin bir yerel tarih, kiiltiirel miras, kiiltiirel etkinlikler ile birlikte sahip oldugu gastronomik
degerleri bulunmaktadir (Gordin ve Trabskaya, 2013). Horng ve Tsai (2010), Dogu Asya turistik
destinasyonlarinin mutfak ve yemek kiiltiiriinii tanitmak i¢in kullanilan teknikleri analiz etmislerdir.
Analiz edilen alt1 tilkenin de kendi web sitelerinde benzer mutfak pazarlama tekniklerini kullanarak,
potansiyel turistlere tilkelerinin mutfak turizmi deneyiminin tiim yonleri hakkinda bilgi saglamakta
oldugunu tespit edip destinasyon pazarlamasinin 6nemini vurgulamislardir. Rand, Heath ve Alberts
(2003), destinasyonlarin pazarlanmasinda yiyecegin roliintin kiiresel ve yerel olarak cok az ilgi
gordiiglinii, ancak yerel gidalarin turizmde stirdiiriilebilirligi artirma potansiyeline sahip oldugunu
belirtmislerdir. Rand ve Health (2006), yerel ve bolgesel gastronomik unsurlarin, bir destinasyonda
stirdiiriilebilir rekabet giiciine katkida bulunmak igin biiyiik bir potansiyele sahip oldugunu
belirlemistir. Alonso ve Liu (2012), yerel yiyecek ve iceceklerin destinasyonun tanitim ve
pazarlamasinda onemli bir etkiye sahip oldugunu ve bunlarin pazarlanmasinin destinasyona diger
destinasyonlara karsi avantaj saglayacagini vurgulamistir. Destinasyonun sahip oldugu gastronomik
degerlerden biride destinasyonlarda diizenlenen gastronomi festivalleridir. Bu arastirmada da
Eskisehir'de diizenlenen gastronomi festivallerinin bilinirligini ve sehrin tanitimindaki roliinii

belirlemek amaglanmaktadir.
KAVRAMSAL CERCEVE
Gastronomi Festivalleri

Gastronomi festivali olarak adlandirilan kavram, Diinya’da gastronominin etkisinin artmasi ile
gelismistir. Gastronomi festivallerinin asil amaci bir destinasyona ait olan yerel {iriinlerin ulusal ve
uluslararas1 diizeyde tamitilmasidir (Secim, 2020). Yiyecek ve igecegin rolii glintimiiz turizm
endiistrisinde énem kazanmaktadir ve diinyanin her yerindeki bir¢ok insan i¢in seyahat etmede en
onemli motivasyonlardan biri olmaya devam etmektedir. Gastronomi festivalleri, turizm sektorii
igerisinde yer alan 6nemli etkinliklerden birisidir ve diinya iistiindeki biitiin turistik destinasyonlar
icin oldukca Onemlidir. Festivaller ve Ozel etkinlikler, turizm destinasyonlarinin énemli bir pargasi
olmakla birlikte, ulusal ekonomilerin tesviki ve gelisimi i¢in Onemli birer aragtir. Festivaller
ziyaretgilere yasadigi yerden farkli bir kiiltiir ve benzersiz deneyimler sunmakta olup turistlerin
ziyaret etmek istedigi destinasyon tercihlerini etkilemekte oldugu diistiniilmektedir (Krajickova ve
Sauer, 2018). Gastronomi festivali olarak adlandirilan gida temelli etkinlikler, destinasyonlar:

tanitmak, ziyaretci potansiyelini gelistirmek ve sehir veya bolgeye katkida bulunmak i¢in organize
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edilmekte ve bu organizasyonlarin sayisi her gecen giin artmaktadir (Fernandez, Di Clemente ve
Hernandez Mogollon, 2019).

Endiistriler arasinda biiylime hizi bakimindan en f{istte yer alan turizm, genellikle ekonomik
kalkinmay:r yayma ve gelir dagilimindaki esitsizlikleri azaltma kabiliyeti nedeniyle iilkeler,
hiikiimetler tarafindan desteklenmektedir. Turizmin istihdama, yeni is kollarinin kurulmasina, yeni
imkanlar yaratilmasina, sehir ekonomisine ve iilke ekonomisine dogrudan ve dolayli olarak katkisi
vardir. Turizmin sagladig1 katkiyr artirmanin yollarindan birisi, endiistride kullanilan yerel gida
miktarimi artirarak ekonomik baglantilar1 genisletmektir. Bu baglamda, kirsal topluluklar yerel
tirtinleri tanitmak ve destinasyon tamitimina katki saglamak igin yemek festivallerini kullanmaktadar.
Cela, Knowles ve Lankford (2007), gastronomi festivallerinin kirsal topluluklarin yerel iiriinlerinin
tanitilmas: ve destinasyon tanitimina katki saglamasi acisindan 6nemli oldugunu sdylemektedir.
Gastronomi festivallerinin diizenlendigi destinasyonlara diger destinasyonlara gore avantaj
sagladigini ve aym1 zamanda yoreye oOzgili tiriinleri ortaya cikarttiklarini, yoreye farklhilasma
sagladiklarini ve yoreye gelir getirdigini belirtmektedir dolayisiyla gastronomi festivallerinin ve buna
benzer 6zel etkinliklerin destinasyonlar agisindan énem tasidigim ve siirdiiriilebilir hale getirilmesi

gerektigini ifade etmektedir.

Pirnar, Kurtural ve Tiitiinciioglu (2019) yaptiklar1 arastirma sonuglarina gore, Izmir'de diizenlenen
tiim festivaller arasinda kiiltiir ve gastronomi temal1 olanlarin spor temal1 olanlara gore daha akilda
kalicr oldugunu, dolayisiyla destinasyon markalasma uygulamalar: i¢in daha etkili oldugunu
gostermektedir. Yang, Wong, Tan ve Wu (2020) gastronomi festivallerine katilim saglayan turistlerin
yemek i¢in motivasyonlarinin ve festivale iliskin dnceki bilgilerinin, uygun bir yemek mekani imajt
olusturmalarina yardimeci oldugunu belirtmektedir. Organ vd., (2015) yaptiklar1 arastirmanin
sonuglarina gore bir yemek festivalindeki katilimin ve yasanilan olumlu deneyimlerin, alt1 ay sonraki
yiyecek satin alma davranisinin etkilendiginin iyi birer gostergesi oldugunu ortaya koymaktadir.
Kalkstein ve Silkes (2007) ve Popescu ve Corbos (2012) gastronomi festivallerinin destinasyon imajini
giiclendirdigini ve tanitimina katki sagladigini, Felsenstein ve Fleischer (2003) biiyiime ve gelisimini
artirdigini, Mason ve Paggiaro (2012) memnuniyet ve tekrar ziyareti {izerinde etkili oldugunu
belirtmektedir.

Gastronomi festivalleri insanlarin bir araya gelmesi farkli kiiltiirlere ait iiriinleri deneyimlemesi ve
paylasmasi igin bir motivasyon kaynagi olabilmektedir. Eskisehir’in ilgelerinde diizenlenen dévme
sucuk, kiraz ve mercimek festivalleri yerel halkin katiliminin agirlikta oldugu bir misafir topluluguna
sahip olup, yine yerel halkin katkilar: ile varligini siirdiirmektedir. Sivrihisar'da diizenlenen dévme
sucuk festivali bu festivaller arasinda en popiiler festival konumunda bulunup ziyaretgi sayisin1 her

yil artirmaktadir.
Eskisehir ve Eskisehir’'de Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Eskisehir, I¢ Anadolunun kuzeyinde yer alan ve yillar icinde, diizenlenen sosyal ve kiiltiirel
aktivitelerle yasanabilir ve canli bir {iniversite ve sanat sehri haline gelmistir. Eskisehir, Tiirkiye'nin
batisinda dnemli bir sanayi, turizm ve ulasim merkezidir. Eskisehir'in sosyo-ekonomik gelismislik
diizeyine bakildiginda Tiirkiye’de 6nemli bir konumda bulunmaktadir ve 2008 yilinda Tiirkiye'nin en
gelismis 2. ili olarak konumlanmigtir. Kent énemli go¢men niifusuna sahiptir. Tatar, Cerkes, Yoriik,
Bosnak ve diger Balkan iilkeleri gd¢menleri yasamaktadir. Eskisehir'in biiytik bir kismi, Kurtulus
Savasindan sonra yeniden insa edilmistir. Cekici unsurlar1 ve tarihi yapilari bulunan bir sehirdir.

Bunlarin en 6nemlilerinin basinda Kursunlu Camii Bulunmaktadir. Bir diger énemli deger Eskisehir
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yakinlarinda bulunan antik Frig kenti Dorylaeumdur (Aksoz ve Bac, 2012). Festivaller ve etkinlikler,
sehirlerde kiiltiirel iiretim ve tiiketimin ©6nemli bir parcgasidir. Festival etkinlikleri genellikle
destinasyonlarin kiiltiirel portfdyiiniin bir parcasi olarak kabul edilmektedir bir baska deyimle
diizenlenen festivaller yoreye 6zgii olan {iiriinleri tasir ve dis diinyaya tanitir. Turistleri cezbeden,
yOreye veya bolgeye ceken festivaller hem ekonomik hem de kiiltiirel a¢idan faydali olmaktadir.
Bolgedeki insanlarin hayatinda uzun bir siire yer aldig1 takdirde belli bir siire sonra gelenek haline
gelen bu festivaller, insanlarin bir araya gelerek kiiltiirlerini paylasmalarini, zenginlestirmelerini,
birbirlerini tanidiklar: uygun bir ortam olmaktadirlar. Bu durum her iki taraf i¢in de yasam kalitesini
yiikseltici ve kisilere mutluluk verici bir etkinlik olabilmektedir (Yolal ve Cetinel, 2009). Gastronomi
festivalleri de insanlarin bir araya gelmesi farklh kiiltiirlere ait tirtinleri deneyimlemesi ve paylasmasi
i¢in bir motivasyon kaynag1 olabilmektedir. Eskisehir’in ilgelerinde diizenlenen dévme sucuk, kiraz ve
mercimek festivalleri yerel halkin katiiminin agirlikta oldugu bir misafir topluluguna sahip olup, yine
yerel halkin katkilari ile varhigin stirdiirmektedir. Sivrihisar’da diizenlenen dévme sucuk festivali bu

festivaller arasinda en popiiler festival konumunda bulunup ziyaretgi sayisini her yil artirmaktadir.

Eskisehir’'de, 9.su diizenlenen Dereyalak mercimek festivali, 3.sii diizenlenen Sivrihisar dovme sucuk
festivali ve 41.si diizenlenen, sehrin koklii gastronomi festivallerinden olan Mihaligcik’lilar giinii ve
kiraz festivali her sene yilin belli bir zaman araliginda gerceklestirilmektedir (Ekerim ve Tanrisever,
2020). 2015 yilinda 7.si diizenlenen giirleyik su festivali, 8-10 bin katilimciy1 agirlamis bulunmaktadar.
Mihaligaik’'lilar Giinii ve Kiraz Festivali 2015 yilinda 37.cisi kutlanmis olup 15 bin kisi katilmigtir
(Kiiltiir ve Turizm Bakanlig, 2016). 2017 yilinda 1.si diizenlenen Sivrihisar dovme sucuk festivaline 20

bin kisi katilim gostermistir (Hiirriyet, 2019).
YONTEM

Arastirmada Eskisehir'de diizenlenen gastronomi festivallerinin bilinirligini ve sehrin tanitimindaki
roliinii belirlemek amaglanmaktadir. Bu amag dogrultusunda nitel arastirma yontemlerinden goriisme
yontemi kullanilmistir. Arastirmanin 6rneklemini olusturan grup veya kisiler kartopu ornekleme ile
secilmistir. Kartopu 6rnekleme daha ¢ok, evrende bilgiye ulasimin kolay olmadig1, herhangi birisinin
istenilen bilgiye sahip olamayacagi, calisilan konuda uzman, bilgi sahibi kisiler ile goriismek
durumunda kalindig1 durumlarda kullanilmaktadir. Bu 6rnekleme yonteminde veri toplanirken bir
nevi dedektif gibi hareket edilip, bilgi sahibi kisinin yonlendirecegi bir sonraki kisiye ve o kisinin de
yonlendirecegi kisi veya kisiler ile goriisme yapilir (Bastiirk ve Tastepe, 2013). Yapilan bu zincirleme
goriismelerin sonucunda alinan cevaplarin kendisini tekrar ettigi tespit edildiginde doygunluga
ulasilmis olup veri toplama asamasi sonlandirilir (Denzin ve Lincoln, 2008). Alinan cevaplar
sonucunda olusan kendini tekrar etme durumunun baslamasi sebebiyle 10 kisi ile yapilan goriismeler
sonucunda veri toplama asamasinin doyuma ulastifi disiintilmiis ve veri toplama asamasi
sonlandirilmistir. Arastirmanin  katilimcilar1  Eskisehir'de yasayan ve gastronomi festivalleri
konusunda bilgi sahibi olan Akademisyen, Belediye Bagkani, Belediyede gorev yapan kiiltiir ve sosyal
hizmetler miidiirleri, Dernek baskanlar1 ve sektor paydaslarindan olugsmaktadir. Arastirma verileri
nitel aragtirma yontemlerinden biri olan yari yapilandirilmis goriisme teknigi ile toplanmuistir.
Arastirmada kullanilan yari yapilandirilmis formu literatiir taramasina ve uzman goriislerine bagh
kalinarak belirlenmis dort sorudan olusturulmustur. Veri toplama asamasinda yiiz yiize goriisiilmiis
olunup 24.06.2021 ile 20.08.2021 tarihleri arasinda 58 giin siirmiistiir. Goriisiilen kisiler belediye,
akademi, sektor paydaslar1 ve derneklerden secilmistir. Goriisme yapilan kisilerin secilme sebepleri
kisilerin festivaller ve tanitim hakkinda bilgi sahibi olmalaridir. Goriigmeler esnasinda kisilerin

sOylediklerini aktarabilmek amaciyla ses kayit cihazindan faydalanilmistir. Goriisme esnasinda
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sorulacak sorular hazirlanirken gastronomi alaninda uzman 1 akademisyenin, Pazarlama alaninda
uzman 1 akademisyenin ve festivaller hakkinda bilgi sahibi 1 kisinin goriislerinden faydalanilmistir.
Katilimailar ile belediyede, dernekte, kisiler islerini aksatmamak istedikleri i¢in kisilerin is yerlerinde
goriisiilmiistiir. Verilerin toplanma asamasinda yasanilan zorluklardan birisi koronaviriis vakalarinin
yiikselmesi ve dolayisi ile kisilerin yiiz yiize goriismekten ¢ekinmesidir. Bir diger zorluk ise arastirilan
konuda bilgi sahibi kisilerin sayisal azinhigidir. Arastirmaya katilan 10 katihmc asagidaki gibi

kodlanmig ve siralanmustir.

Tablo 1. Gériisiilen Kisilerin Ozellikleri ve Goriisme Detaylar1

Kod | Tarih Cinsiyet | Unvam Goriisme siiresi
G1 24.06.2021 | Erkek Eski Belediye Bagkani 19 Dakika 17 Saniye
G2 25.06.2021 | Erkek Akademisyen 19 Dakika 30 Saniye

G3 28.06.2021 | Kadin Belediye Kiiltiir ve Sos. Hizmetler Miidiirii | 26 Dakika 6 Saniye

G4 01.07.2021 | Erkek Belediye Kiiltiir ve Sos. Hizmetler Miidiirii | 10 Dakika 28 saniye

G5 02.07.2021 | Erkek Dernek Bagkani 28 Dakika 34 Saniye
G6 05.07.2021 | Erkek Restoran Isletmecisi 15 Dakika 50 Saniye
G7 05.08.2021 | Erkek Akademisyen 14 Dakika 2 Saniye

G8 05.08.2021 | Erkek Gastronomik festival organizatorii 30 Dakika 31 Saniye
G9 17.08.2021 | Erkek Dernek Bagkani 22 Dakika 52 Saniye
G10 | 20.08.2021 | Erkek Akademisyen 21 Dakika 19 Saniye

Yapilan goriismeler sonucunda elde edilen bilgileri ¢oziimleyip islemek igin betimsel analiz
kullanmilmistir. Betimsel analiz tiirii, toplanmis olan verilerin yazarin énceden belirledigi tema veya
temalara gore Ozetlenip yorumlanmasmi ve okuyucuya verilerin Ozetini yorumlanmis sekilde

sunulmasim amaglayan bir analiz tiirii olarak tanimlanmaktadir (Ozen ve Hendekgi, 2016).
BULGULAR

Calisma kapsaminda goriisme yapilan kisilere sorulan sorulara verilen cevaplar ve bu cevaplardan

elde edilen bulgular asagidadir.

Eskisehir'de diizenlenen gastronomi temali festivaller nelerdir? sorusunda one c¢ikan cevaplar

sunlardir;

“Eskigehir’de bildigim kadariyla uluslararas: veya yerelden genele yansiyan 3 tane festival biliyorum. Bir tanesi
Mihaliggik ilgemizin kiraz festivali, ikincisi Sivrihisar ilgesinde diizenlenen sucuk festivali, ticiinciisii de Inonii

Dereyalak koyii mercimek festivali.” G1

“Su an yapilmamakta birlikte bir kavun festivali hatirliyyorum Giinyiizii'nde yapiliyor birde fasulye senligi yine
Sivrihisar Kaymaz'da yapiliyor. Biz Sivrihisar’dakini tekrarlamay: planlyoruz. Su an sadece gastronomi
alaninda sucuk festivali yapiyoruz. Su an sucuk festivalinde Sivrihisar’da iiretilen dovme sucugu tanitmak igin
bagsladik ve yaklagik 90 bin kisiyi 1 giinliigiine ilcemizde agirladik. Festivalleri yaptiktan sonra cografi isaretleme
de aldik. Festivalin tamitimi icin sosyal medya kanallarini kullaniyoruz ve profesyonel destek aliyoruz, reklam

sirketleriyle beraber ¢calisiyoruz.” G3

Eskisehir'de diizenlenen gastronomi temali festivalleri yeterli buluyor musunuz cevabiniz hayirsa
diizenlenen gastronomi festivallerinin artirilmasi icin neler yapilmalidir agiklar misiniz? sorusunda

one cikan cevaplar sunlardir;

“Simdi bu ii¢ adet festival digarisinda mutlaka irili ufakls bircok festival yapiliyor ama bunlarda bolgesel olarak
koydeyse koy icinde, ilcedeyse ilce icinde gerceklestiriliyor, bunun ozellikle belediyelerle beraber, il kiiltiir turizm
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destek verirse mutlaka bizim her bolgemizin gastronomi lezzeti, yemegi, gidasi, iiriinii mevcut bunlari biraz
daha destekleyerek insanlar: bilinglendirerek, sivil toplumu daha ¢ok harekete gecirerek yapilabilir ve giizel olur,

olmasi daha giizel.”G1

“Yeterli bulmuyorum ciinkii Eskisehir etnik kokenli vatandas acisindan ¢ok kozmopolit bir sehir farklr etnik
gruplarm uzun siiredir i¢ ice yasadig bir sehir haliyle kiiltiirel zenginligi yiiksek bir corafya ulasimi kolay bir
cografya ama etkinliklere bakilinca bu zenginligin yansitildi§im gormiiyoruz kendi ¢aplarmda ¢ok mikro ve
istikrarly etkinlikler diizenleniyor ama bu Almanya’daki oktoberfest gibi uzun siivedir yapilan ve markalasms bir
etkinligin olmadiim rahatlikla soyleyebiliriz. Pismis toprak sempozyumu gibi etkinlikler yapiliyor ama
kesinlikle yeterli olmadig1 soylenebilir ciinkii Eskisehir potansiyelinin yiiksek oldugunu diisiindiigiim bir
cografya. Tamtim ve pazarlama konusu var olan bir seyin iistiine yapilir Eskisehir’de oncelikle istikrarli bir
etkinlik yok tanitim ve pazarlama sorunu bir adim sonranin sorunu evet ilgelerde kiraz sucuk ve ¢esitli meyve
festivalleri yapiltyor panayir vari etkinlikler olarak diizenleniyor ama bunlar markalasacak ¢izgide etkinlikler
degil oncelikli olarak ayaklar: yere basan bir festival tasarlanmali sonrasinda tutundurma pazarlama vb. islemler

yapilmal.” G2

“Yani daha sik veya siirekli olmasi gerekir. Yeterli mi olmas: gereken tabii ki ama artirilmasi lazim. Genellikle bu
islerde yerel yonetimlerin ve merkezi yonetimin organizasyonun yetkisini almalari lazim, onderlik etmeleri
lazim. Yani mutlaka merkezi veya yerel otoriteyi temsil eden kurumlarin olmas: gerekiyor ¢iinkii cok genis
kapsamli seyler bunlar yerel yonetimlerin, sektor paydaslarimin, iiniversitelerin katilmas: gerekiyor isin icine.
Bir de finansman konusu var tabi, bu organizasyondaki maliyetleri kimler karsilayacak mesela bu sorunlar da

var. Bir finansman kaynag: gerekiyor. O da yine merkezi otoriteye bagl.” G10

Eskisehir'de diizenlenen gastronomi temali festivallerinin icerigi ve niteligi konusunda neler

diistiniiyorsunuz agiklar misiniz? sorusunda one ¢ikan cevaplar sunlardir;

“Tabi Eskisehir'de yaptigimiz festivaller sanatsal agirlikli oldugu icin gastronominin daha gelistirilmis bir
sekilde kurumlar: birlestirerek gastronomi ile ilgili alandaki akademisyenler, dernek, sivil kuruluslar: da isin

icine katarak daha giizel bir havaya sokulabilir diye diisiiniiyorum ama genel olarak zayif buluyorum.” G4

“Gegmisi tabi unutmamak lazim gecmisin lezzetini. Oniimiizdeki nesil artik diinya mutfagim 6nemsiyor fast
food’a yoneliyor ama slow food’a da yénelimler baslad: insanlar bunlar: tercih etmeye basladi. Bunlari anlatmak
ve dnemsemek lazim bakanliklar denetlemeli ve meniiler olusturmali kullamlan iiriinleri denetlemeli buraya bir

el atilmali festivallerde de bilgilendirici seyler yapmaliyiz insanlara yiyeceklerin temelini aktarabilmeliyiz.” G5

“Kaybolan degerlerin su yiiziine ¢ikartilmas: gerekiyor, mesela buraya has nohut var 1tk nohutu bu nohutu
Tiirkiye'ye yayginlasmas:  gerekiyor mesela bu degerlerin artinlmast ve pazarlanmas:  gerekiyor,
zenginlestirilmesi sunumlarinin gelistirilmesi gerekiyor. Birbirini destekler nitelikte olmast gerekiyor. Tek

iiriinde kaliyor ve siirdiiriilebilir olmali kofte, helva, borek iicliisiinde bir stkismighk var.” G6

Eskisehir'de diizenlenen ve diizenlenecek Gastronomi festivallerinin destinasyon tamitimi ve

pazarlamasi agisindan faydalar: nelerdir agiklayiniz? sorusunda 6ne ¢ikan cevaplar sunlardir;

“Kesinlikle potansiyel olarak diisiindiigiimiizde muazzam faydali olacaktir. Ciinkii yemek yeme ve i¢me hem
bireylerin medeni durumlari, sosyo ekonomik durumlari, kiiltiirleri hakkinda nemli detaylar iceriyor ama bunu
olcek dlgek biiyiittiigiimiizde yani aile koy etnik grup cografya sehir millet yada daha genis bir destinasyon olarak
biiyiittiigiimiizde o bolgenin de tamtimi akilda kalmas: pazarlanmas: hareketliliginin saglanmas: bir cok
markalarin olugmas: standart hizmet paketlerinin olusturulabilmesi tescillerin saglanabilmesi miimkiin oluyor
ki bilimsel calismalarda da bu durum ortaya konuluyor turistlerin biiyiik bir kismi ziyaret ettigi corafyada

farkli yiyecek ve icecekleri deneyimlemeyi dnemli buluyorlar. Daha farkli yemekler kendi yasantilarinin gectigi
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yer disinda farkli gastronomik deneyimler kazanmaya hevesli olduklarini ve bu dogrultuda daha yiiksek odemeler
yapabileceklerini beyan ediyorlar.” G2

“Destinasyon pazarlamas agisindan kesinlikle faydas: olur buras: deniz kum giines olan bir yer degil ama tema
parklar vb. seyler ile bir sekilde parlatild sehir. Ki Eskisehir’de farkli mutfaklar da var ama tamtirsanmz gelir
insanlar. Yani nasil mesela ben Antep’i ziyaret etmek istiyorsam insanlar Eskisehir’i de merak etmeli daha fazla
ziyaret edebilmeli. Herkes kiiltiir icin gelmek zorunda degil, birincil veya ikincil motivasyon olarak insanlar

gastronomiyi de edinebilir. Gelistirilmeli ve Eskigehir’in de potansiyeli var agik¢ast.” G7
SONUC VE ONERILER

Arastirma gastronomik festivallerin bilinirligi ve tarutim iizerine yogunlasmistir ve destinasyon
tanitiminda Snemini ve etkisini kesfetmeyi hedeflemistir ve bu dogrultuda Eskisehir'de yasayan ve
festivaller hakkinda bilgi sahibi olan kisiler ile goriismeler yapilmistir. Arastirmaya katilan kisiler
belediye baskani, akademisyenler, festival organizatorii, belediye kiiltiir sosyal hizmetler miidiirleri,

dernek baskanlar1 ve sektor paydaslarindan olusmaktadir.

Arastirmanin sonucu olarak gastronomi temali festivallerin sehrin tanmitimina, markalagsmasma ve
kalkinmasina yardimc oldugu, bircok sektor ile etkilesim halinde olmasindan dolay1 sadece turizm
veya gastronomi alaninda faaliyet gosteren isletmelere degil, bircok sektore kazang getirdigi
anlasilmistir. Calismanin alt amaglar1 arasinda yer alan Eskisehir'in gastronomik degerlerinin
sergilendigi festivalleri tanitmak ve gelistirmek, bu festivallerin ¢ogalmasi icin yapilmasi gerekenler
konusunda ise goriismelerden elde edilen veriler dogrultusunda ulasilan en biiyiik eksikliklerin
basinda yatirim problemi yani finansal destegin bulunmamasi olarak goziikmektedir. Bir diger 6nemli
problem ise bu festivalleri diizenlenmesinde basi ¢cekmesi gereken kurumun, bir otoritenin desteginin
eksikligidir. Yerel ve merkezi yonetimler eliyle diizenlenen bu festivallerin gelismesinin 6niindeki en
biiyiik problemlerden birisi yerel ve merkezi otoritenin kisith biitcesi ve bu biitceden festivallere

ayrilan kisith paydir.

Eskisehir'de diizenlenen festivallere bakildiginda bu festivallerin ilgelerde diizenlendigi
goriilmektedir. Sehir merkezinde diizenlenen festivallerde gastronomi yan {riin olarak
sunulmaktadir. Gastronomi festivallerinin gelisiminin oniindeki bir diger sorun da tanitim
konusundaki eksiklikler oldugu goriilmektedir. Goriismecilerin verdigi cevaplara bakildiginda
katilimcilarin diizenlenen festivalleri tam olarak bilmedigi veya bazilarinin kismen bildigi ve igerigini
yetersiz buldugunu gostermektedir. Kullanilan tanitim ve pazarlama kanallar1 yerel medya, brosiir,
billboard reklamlar1 ve sosyal medyadir. Kullanilan yerel kanallarin sehirde yasayan kisilere yonelik
oldugu diisiiniildiigiinde sosyal medya kullanimina 6nem ve agirlik verilmesi gerektigi agiktir. Sosyal
medyada yapilacak tamitim ve pazarlama calismalar: diizenlenecek festivallerin ulusal boyutta 6ne
¢tkmasma yardimcr olmasi ve gevre ve diger illerden katilimu yiikseltmesi agisindan 6nem arz
etmektedir. Eskisehir bir¢ok kiiltiiriin kesisim noktasi olarak konumlanmaktadir. Sehrin go¢men,
etnik kiltirleri sehrin kiiltiirlinii ve mutfagim zenginlestirmektedir. Bu zenginlesme gastronomi
festivalleri agisindan faydali olup zengin igerikler {iiretme konusunda kolaylik saglamaktadir.
Eskisehir’in kiiltiirel agidan zengin bir sehir oldugu ve bir gastronomi festivali diizenleyecek
potansiyele sahip oldugu diisiiniilmektedir. Bu gastronomi festivallerini diizenlemek igin sehrin
paydaslarinin (yerel yonetimler, merkezi yonetim, akademi, sektdr paydaslari, dernekler) ortak
hareket etmesi ve bu ortak galismanin sonucu olarak sehrin gastronomik degerlerini ve kiiltiiriinii

yansitacak ulusal ve uluslararas: platformlarda tanitacak bir festival hazirlama konusunda birlesmesi
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gerekmektedir. Bu olusum sehrin gastronomik anlamda markasina, imajina ve tanitimina onemli

katkilar sunabilecektir.
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